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Imaginar que os recursos naturais do planeta estdo se deterio-

Entrevista
THIAGO DE ARAGAQ ANALISA POLITICA EXTERNA COM BIDEN

rando muito mais rapido do que a capacidade da Terra de reno-
va-los é alarmante. Entretanto, ndo se trata apenas de “correr
contra o tempo”, mas de avancar rumo a direcao do consumo

Artigo
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Site PB
INFORMACAO E ANALISE SOBRE 0 PAIS

consciente.

O conceito ainda é considerado modismo por muitos. Con-
tudo, o cenario visivel da precariedade ambiental prova o con-
trario. O assunto é abordado na matéria de capa desta edicdo de
PB, cujo conteuido percorre a atuacdo de consumidores e de se-
tores do meio ambiente, do comércio, da industria e do governo.

@f ' Ciéncia
DESTAQUES NO TWITTER EM 2020

A pandemia exigiu da sociedade a priorizacao daquilo que é,

de fato, essencial. Mesmo assim, ainda prevalece uma postura
inclinada a aquisicao excessiva de bens materiais que, por sua
vez, acabam por gerar um complexo processo de reciclagem. E
como o Brasil carrega déficits histéricos na area educacional,

Perfil
2 8 EXPECTATIVAS EDUVIDAS SOBRE KAMALA HARRIS

essa lacuna exige uma atuacdo ainda mais robusta dos envol-
vidos para deter a engrenagem do descarte desenfreado.

Amgo Arﬂgo Tomamos como exemplo os aparelhos celulares. A cada

3 2 “PEDAGOGIA DO OPRIMID0 20, 3 3 “PUBLICIDADE NAO MUDARA IMAGEM ano, sdo langados inimeros modelos no mercado, com novas
- funcionalidades, ocasionando um movimento em massa de

POR FELIPE BOTELHO CORREA DO BRASIL", POR DANIEL BUARQUE substituicio de produtos antigos pelos recém.chegados as

prateleiras. A destinacdo correta da embalagem ja é um pas-
so importante. Como garantir, porém, o mesmo procedimento

Saude para os cerca de 60 componentes que integram, em média, um

MULTIPLOS DANOS CAUSADOQS PELO ALCOOLISMO

dispositivo movel? As necessidades da economia e da natureza

devem caminhar juntas.
Saude e ciéncia também estdo entre os assuntos frequentes
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(FecomercioSP),

Iniciamos 2021 com a reflexao de que, cedo ou tarde, os gar- )
entidade gestora

galos nao resolvidos do Pais recaiam sobre o nosso presente,
Charge comprometendo o futuro. Se ndo agirmos para mudar o rumo do Sesc-SPe
- da histéria, continuaremos a pagar a conta, cada vez mais alta do Senac-SP

JEAN GALVAO

e sem qualquer retorno.
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COMPRAR COM
CONSCIENCIA

O sistema capitalista pressupoe economia
baseada em consumo. Entretanto, o consumismo
esta acabando com os recursos do planeta.

A deterioracao acontece em velocidade maior do
que a Terra se recompoe. A saida, entao, € buscar
a melhor equacao entre consumir e preservar.
Uma das chaves ¢é o consumo responsavel,
baseado na responsabilidade compartilhada

entre cidadaos, empresas e governos.

texto LUCIAHELENA DE CAMARGO | ilustracao JOELSON BUGGILLA
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O estudante Thomas Toledo-Brown, 20 anos, fi-
lho de mae brasileira e paiinglés, usa a bicicleta
como principal meio de transporte, compra rou-
pas usadas, encaminha o lixo para a reciclagem
e reflete muito antes de tomar qualquer decisao
de compra. Consumidor consciente por excelén-
cia, ele ja adota habitos integrados a economia
do século 21, pautada pela responsabilidade
compartilhada, na qual cada um precisa fazer a
sua parte.

Thomas estuda na Universidade Royal Colle-
ge of Music (RCM), em Londres, no Reino Unido.
Como a familia vive em Eastleigh, cidade a 120
quilémetros da capital inglesa, o rapaz mora
em uma republica com outros trés estudantes.
Aproximadamente 80% da bolsa de estudos que
recebe da instituicdo de ensino, no valor de 8 mil
libras anuais (cerca de R$ 56 mil), sdo destinados
ao pagamento do aluguel. Ele complementa o
orcamento dando aulas de miusica. “Andar de
bicicleta é divertido, saudavel para mim e para
o ambiente. E ndo gasto com transporte”, diz. O
jovem relata que logo depois de comprar algo
considerado “ndo essencial”’, como a camera

para filmar suas viagens de bicicleta, na qual
gastou 200 libras (cerca de R$ 1,4 mil), faz uma
doacdo no mesmo valor para uma instituicao
de caridade. “Funciona como compensacao. Ha
muita gente que ndo tem o basico para viver. E
eu ndo preciso de muitas coisas para ficar feliz”,
conclui Thomas.

Como evidencia a sabedoria intuitiva do jo-
vem, a busca por felicidade e bem-estar esta
na raiz do consumo. O professor Fabio Gallo,
coordenador do curso Como Gastar Consciente-
mente, da Fundacao Getulio Vargas (FGV), afir-
ma que esse questionamento perpassa todas
as licdes. “O consumo nao pode ser confundido
com felicidade. E isso acontece com frequéncia.
O objetivo é ensinar o aluno a manter o controle
sobre o préprio orcamento”, afirma. “Nao quere-
mos transformar todo cidaddo em um pao-duro
contumaz e quebrar a economia, mas é preciso
pensar no futuro”, observa Gallo.

CARRONOVO TODO ANO

Se o atual ritmo de consumo nao diminuir, o ris-
co é de ndo haver futuro. Segundo dados da or-
ganizacao Global Footprint Network (GFN), hoje
seria necessario 1,6 planeta para suprir as neces-
sidades consumistas da humanidade, ou seja, a
deterioracdo acontece em velocidade maior do
que a Terra se recompode. “O desenvolvimento
sustentavel passou da fase do modismo para se
revelar uma necessidade. Temos de nos preocu-
parmos agora com a atual e as futuras geracoes”,
afirma o professor Danilo de Oliveira Sampaio,
pos-doutor em Gestao e Marketing pela Univer-
sidade do Porto (Portugal).

Sampaio estudou os dilemas que, em prin-
cipio, contrapéem os objetivos do capitalismo
(vender cada vez mais para que as economias
crescam) a necessidade de manter a sustenta-
bilidade e distribuir renda. “Alguns gestores
poderdo indagar de que maneira as empresas
vao produzir mais, garantindo mais empregos,
se o consumo diminuir. Simples: basta focar no
desenvolvimento de novos produtos sustenta-
veis, desde a concepcdo da ideia até a producao
e logistica de distribuicdo.” Para ele, “em vez
de vender e bater metas, podemos focar em
estratégias para cuidar das populacdes mais
pobres. Com isso, chegaremos a um mundo
mais justo e igualitario”. O académico lidera,
na Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF),
o grupo de pesquisa Descor, que estuda desen-
volvimento sustentdvel e consumo. “Ha quem

Fernanda Iwasaka, do Instituto

Akatu, sugere o investimento

em embalagens feitas de
materiais biodegraddveis,

para diminuir a geragdo de lixo.

E Thomas Toledo-Brown, 20 anos,
consumidor consciente desde cedo

Divulgacao
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UM CELULAR CONTEM CERCA DE 60 MATERIAIS
DIFERENTES. DESMONTAR, SEPARAR E
ENCAMINHAR TUDO DE VOLTA A INDUSTRIA CUSTA
MAIS CARO DO QUE O VALOR DA VENDA. MESMO
ASSIM, E UM TRABALHO QUE PRECISA SER FEITO

Fonte: Green Eletron

compre carro ou celular novo todo ano, para
suprir uma necessidade psicolégica, de perten-
cer a grupos. Temos que mudar de habitos.”

A GFN divulga anualmente o Earth
Overtshoot Day (Dia de Sobrecarga na Terra). E o
dia em que a humanidade esgotaria tudo o que
foi produzido naquele ano. Entram no calculo o
consumo de alimentacdo, moradia, bens, servi-
cos e transporte. Registrada desde 1970, a preo-
cupante efeméride ocorre cada vez mais cedo.

PANDEMIA E MUDANCAS

Sera que a necessidade do isolamento levou a di-
minuicdo no consumo? Na percepcdo de Thiago
Pinto, cofundador e CEO da Organizacdo Nao Go-
vernamental (ONG) eureciclo, na verdade, o que
teria aumentado é a clareza sobre a quantidade
de residuos gerada diariamente em uma tunica
casa. “Acreditamos que o cendrio potencializou
a procura do consumidor por escolhas mais sus-
tentaveis. E que no mundo pés-covid-19 ele ado-
tard um posicionamento mais critico em relacao
as marcas que consome.”

A sondagem Tendéncias de Consumo no Pos-
-Pandemia, concluida em outubro de 2020 pela
Federacdo do Comércio de Bens, Servicos e Tu-
rismo do Estado de Sao Paulo (FecomercioSP), re-
vela mais detalhes sobre essa transicdo no com-
portamento: 72% dos entrevistados disseram
que mudaram o padrdo de consumo durante a

pandemia. Uma das alteracdes mais significa-
tivas foi que a necessidade de ficar mais tempo
em casa levou 46% a aumentar a quantidade de
compras pela internet ou pedidos por aplicati-
vos. Para que a comida e os artigos comprados
sejam transportados até a casa do consumidor,
tudo precisa ser embalado. Chegamos, assim,
ao desafio imposto a industria, ao comércio e a
consciéncia dos compradores: sera que estamos
pensando nas embalagens, tanto em termos de
custos quanto de desperdicio gerado?

O faturamento das empresas de embalagens
ligadas a Associacdo Brasileira da Industria de
Embalagens Plasticas Flexiveis (Abief) fechou o
terceiro trimestre de 2020 com alta de 8,8% em
relacdo ao mesmo periodo anterior. A entidade
sinaliza que o balanco anual sera positivo para
o setor, principalmente em relacdo a demanda
na area de alimentos, que absorveu 203 mil to-
neladas de embalagens plasticas flexiveis entre
janeiro e setembro de 2020. Em relacao ao noto-
rio crescimento do volume de embalagens em
circulacdo em consequéncia da pandemia, ele
afirma: “O aumento de embalagens sustenta-
veis é real em nossa industria. Para aumentar a
reciclagem, contamos com a interacdo de todos
os elos das cadeias de valor.”

A pesquisa da FecomercioSP atesta que 47%
das pessoas que compraram online na pande-
mia pretendem continuar a fazé-lo. Para reduzir
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EQUIPAMENTOS
EFICIENTES

A Plataforma Clima & Consumo,
lancada pelo Instituto Brasileiro
de Defesa do Consumidor (Idec)
em novembro 2020, ajuda

0 consumidor a economizar

com energia, ao escolher
eletrodomésticos mais eficientes.
“0 consumo consciente reduz
custos e impacto ambiental.
Alguns desses equipamentos
podem Ser um pouco mais caros,
mas rapidamente a economia

na conta de luz compensa tal
diferenca”, diz 0 engenheiro
ambiental Clauber Leite,
coordenador do Programa de
Energia e Sustentabilidade do Idec.

Acesse: http://climaeconsumo.idec.org.br/equipamentos

POR QUE NAO DESCARTAR
PILHAS NO LIXO COMUM?

0 maior problema relacionado

a0 descarte de pilhas e baterias
portateis no lixo comum é que
metais como niquel, zinco,
manganes, litio, mercurio,
chumbo, cddmio, entre outros,
acabamvazando quando a

peca comeca a se decompor,
contaminando os lencdis freaticos,
que por sua vez se conectam a
lagos, rios e reservatdrios. Esses
metais, nocivos aos humanos e
animais, podem chegar as cadeias
alimentares por intermédio de
produtos agricolas irrigados

com a dgua contaminada.

o excesso de embalagens, Fernanda Iwasaka,
analista de Conteuidos e Metodologias do Insti-
tuto Akatu, ONG sem fins lucrativos que traba-
lha por conscientizacdo e mobilizacao da socie-
dade para o consumo consciente, traz sugestoes
como “oferecer aos clientes a opcao de devolver
as caixas para reutilizacdo e reciclagem, por
meio de revendedores parceiros e empresas de
entrega” e “investir em caixas reutilizaveis fei-
tas de materiais biodegradaveis”.

RESPONSABILIDADE COMPARTILHADA

O Akatu desenvolveu a pesquisa Vida Saudavel
e Sustentavel 2020, em conjunto com a consul-
toria GlobeScan. Uma das conclusdes foi que
70% dos consumidores brasileiros consideram
ser responsabilidade das empresas garantir que
seus produtos sejam seguros e saudaveis, além
de ndo agredirem o meio ambiente.

Cristiane Cortez, assessora técnica do Con-
selho de Sustentabilidade da FecomercioSP,
afirma que é preciso ir além. “Sim, temos de
cobrar acdes das empresas e dos governos,
mas ainda falta um sentimento de respon-
sabilidade individual. Muita gente reclama
que ‘ndo hé incentivo’ para reciclar o lixo, por
exemplo. Se o caminhdo da coleta seletiva nao
passa no seu endereco, separe os materiais
e leve até um ponto de entrega voluntaria
quando for trabalhar ou caminhar. Eles estdo
por toda parte”, diz. Na cidade de Sao Paulo, ha
1,5 mil PEVs [pontos de entrega voluntdria] e
115 ecopontos. A Prefeitura oferece também o
aplicativo Limpa Rapido, que mostra os ende-
recos para entrega de reciclaveis e os horarios
das coletas (comum e seletiva).

Tornar-se parte responsavel talvez seja ape-
nas uma questiao de entrar em conformidade
com a lei, ja que a Politica Nacional de Residuos
Sélidos (PNRS), instituida por meio da Lei 12.305,

de 2 de agosto de 2010, estabelece a chamada
“responsabilidade compartilhada” pelo ciclo
de vida dos produtos, tornando toda a cadeia
de consumo responsavel pelo descarte correto.
Nao escapa ninguém. A lista abrange nao sé fa-
bricantes, importadores, distribuidores, comer-
ciantes, consumidores, como também os servi-
cos publicos de limpeza urbana e, até mesmo, o
manejo de residuos so6lidos.

O objetivo é reduzir a quantidade de lixo acu-
mulada em aterros e lixdes. Entretanto, ainda
ha muito a avancar para que a ideia seja incor-
porada tanto pela populacdo quanto pela inicia-
tiva privada e pelos 6rgaos publicos, de maneira
que as acdes de todos sejam pautadas pela dire-
triz indicada no documento.

Segundo a assessora da FecomercioSP, a ca-
pital paulista equiparou, pela Lei 17.471, de 30
de setembro de 2020, as empresas de varejo que
comercializam marcas proprias a fabricantes,
obrigando-as a destinar corretamente pelo me-
nos 22% das embalagens que colocam no merca-
do todo ano. Outro destaque é que a Companhia
Ambiental do Estado de Sao Paulo (Cetesb) pas-
sou a exigir, em 2018, que a empresa comprove
a pratica da logistica reversa para obter ou reno-
var a licenca de operacao.

O cumprimento das obrigacdes por parte dos
comerciantes pode ocorrer de forma individual
ou coletiva, por meio da instalacdo de PEVs na
loja, adesdo a termos de compromisso ou par-
cerias com fabricantes e importadores para a
destinacao final de produtos pés-consumo e em-
balagens. Vale ainda a compensacdo ambiental
—semelhante aos “créditos de carbono”, sistema
por meio do qual o varejista remunera o opera-
dor da logistica reversa —, independentemente
de ser cooperativa ou empresa de coleta e desti-
nacao de residuos.

“0 DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
PASSOU DA FASE DO MODISMO PARA SE
REVELAR UMA NECESSIDADE. TEMOS
DE NOS PREOCUPAR AGORA COM A
ATUAL E AS FUTURAS GERACOES.”

DANILO DE OLIVEIRA SAMPAIO,
professor e pds-doutor em Gestdo e Marketing
pela Universidade do Porto (Portugal)

CONTA QUE NAO FECHA

Nesta parte da engrenagem, entra a Gestora de
Residuos Eletroeletronicos Nacional (Green Ele-
tron). Criada em 2016 pela Associacao Brasileira
da Industria Elétrica e Eletrénica (Abinee), sem
fins lucrativos, € mantida por cerca de 40 asso-
ciados — fabricantes e importadores de eletro-
eletrénicos. A entidade tem como incumbéncias
estabelecer parcerias para a instalacdo de cole-
tores, fazer campanhas educativas e cuidar da
gestdo dos materiais, da coleta até a destinacao
final para a reutilizacdo como matéria-prima.
“A conta da reciclagem néo fecha no Brasil,
nem em lugar algum do mundo. Um telefone
celular, por exemplo, contém cerca de 60 mate-
riais diferentes na sua composiciao. Desmontar,
separar e encaminhar cada um deles de volta a
industria, para que entrem novamente na ca-
deia produtiva, custa mais caro do que o valor
da venda. Mas é um trabalho que precisa ser
feito. Os recursos naturais sdo finitos”, afir-
ma Ademir Brescansin, gerente-executivo da

Green Eletron e do movimento Eletrénico Nao é
Lixo. “Existe a crenca popular de que os metais
preciosos que existem dentro de alguns eletro-
eletronicos enriquecem as recicladoras. Isso é
mito”, enfatiza.

A Green Eletron divulga ter fechado 2019 com
530 toneladas de lixo eletronico efetivamente
recicladas, recolhidas em 414 pontos de entrega
no Pais. O montante incluiu ferro, aco, cobre, es-
tanho, zinco, chumbo, entre outros metais, além
de 47,5 toneladas de plastico. De acordo com os
calculos da entidade, 69 toneladas de CO?2 dei-
xaram de ser emitidas em razao do reaproveita-
mento desses materiais. Para 2021, a expectativa
éreciclar mais de 600 toneladas. “Com a partici-
pacdo da populacdo, estamos confiantes que va-
mos conseguir atingir a marca”, diz Brescansin.

A entidade comemora o bom resultado ob-
tido com pilhas e baterias portateis, que tive-
ram aumento na quantidade recolhida, mes-
mo nos piores meses da pandemia. Na soma
de todos os 4,52 mil PEVs espalhados pelos
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26 Estados e no Distrito Federal, a empresa re-
colheu 47,1 toneladas desses materiais, entre
marco e julho de 2020. No mesmo periodo de
2019, foram 27,3 toneladas — aumento de mais
de 70%. A hipdtese que explica a alta é o con-
finamento. “Ao fazer arrumacoes em casa, as
pessoas abriram gavetas esquecidas e acaba-
ram descobrindo cabos, pilhas, baterias e ce-
lulares antigos”, diz o gerente. Desde o inicio
do programa, em 2010, a Green Eletron ja en-
caminhou para a reciclagem o total de 1,8 mil
toneladas de pilhas.

0 PROBLEMA DO E-WASTE

O relatério The Global E-waste Monitor 2020,
divulgado pela Universidade da Organizacao
das Nacoes Unidas (ONU), em julho de 2020,
estima que 53 milhdes de toneladas de apare-
lhos eletroeletréonicos foram jogadas no lixo
em 2019, mas apenas cerca de 10 milhoes de
toneladas foram recicladas. O Brasil figura em
primeiro lugar na América Latina e quinto no
mundo entre os maiores produtores de resi-
duos eletronicos (e-waste), ficando atras ape-
nas de China, Estados Unidos, india e Japao.
Ao todo, foram geradas no Pais 2,1 milhoes de
toneladas de e-waste, das quais menos de 3%
foram recicladas.

Uma conquista em termos nacionais foi o De-
creto Federal 10.240/2020, que estabeleceu me-
tas progressivas para a reciclagem dos eletroele-
trénicos inseridos no mercado por fabricantes,
importadores, distribuidores e comerciantes de
equipamentos de uso domiciliar. A norma, em
vigor desde 1°de janeiro, prevé que neste pri-
meiro ano (2021), quando deverao ser atendidas
24 cidades com mais de 800 mil habitantes, sera
obrigatério reciclar 1% do total. O porcentual
cresce ano a ano, chegando a 17% em 2025.

De acordo com a Green Eletron, a soma da
producao dos seus associados atualmente chega
a 70 mil toneladas anuais, o que cria a obrigacao
de reciclar pelo menos 11,9 mil toneladas.

Ha quem tenha comecado antes mesmo
de ser obrigacdo, como a Leroy Merlin, que em




CAPA

DIADE SOBRECARGA DA TERRA

2016 5 de agosto
2017 3 de agosto

2018 1° de agosto

2019 29 de julho

2020 22 de agosto

Fonte: Global Footprint Network

2008 implantou um comité de desenvolvimento
sustentavel e, em 2009, criou um programa de
logistica reversa, sendo que a PNRS s6 seria ini-
ciada em 2010. A empresa operou o sistema de
maneira independente até 2015, recolhendo 47
toneladas de lixo eletrénico em cinco anos. Hoje,
os coletores presentes em todas as lojas funcio-
nam em parceria com a Green Eletron.

As lojas da Leroy oferecem também 12 selos
que informam sobre produtos responsaveis,
que economizam &agua e energia, reduzem
a poluicao do solo, sao obtidos de materiais
reciclados, entre outras qualidades susten-
taveis. “Até pouco tempo atras, o cliente que
vinha em busca de uma torneira automatica,
uma descarga de duplo fluxo ou um tambor
para armazenamento de agua de chuva, tinha
como maior apelo a economia de dinheiro;
mas isso vem mudando: percebemos aumento
na frequéncia de pessoas que chegam as lojas
pensando longe, na preservacao dos recursos
do planeta”, afirma Eduardo Borges, analista
de sustentabilidade da empresa.

O grupo Leroy aplica dentro da prépria casa
os principios que prega no varejo. “Hoje temos 23
lojas e trés centros de distribuicdo certificados”,
afirma Borges. Ele informa que as unidades,
chamadas de “ecoeficientes”, ao adotar melho-
res praticas, economizam 29% de energia elétri-
cael4% de aguanas médias mensais emrelacao
as nao certificadas.

NADA DE DESCARTAVEIS

Para avancar mais, rumo ao consumo sustenta-
vel, é essencial o engajamento do publico. Nes-
se sentido, contribui o trabalho de entidades
como o Servico Social do Comércio de Sao Paulo
(Sesc-SP), que mantém iniciativas como o pro-
grama Lixo: Menos é Mais, lancado em 2010,
que eliminou xicaras, copos e talheres descarta-
veis de suas cafeterias, substituindo por utensi-
lios feitos de materiais duraveis; também parou
de distribuir sachés individuais de temperos,
mantendo nas bancadas frascos e galheteiros,
entre outras medidas. No dia 1°de marco de
2020, o Sesc-SP deixou de vender agua engarra-
fada nas comedorias, como parte da campanha
Agua de Beber, que tem entre as finalidades mi-
nimizar impactos ambientais com a geracdo de
residuos e garantir a todos, pelo menos dentro
das dependéncias das unidades, o direito uni-
versal do acesso gratuito a agua.

“As acoes que visam a melhora da qualidade de
vida das pessoas e os ambientes em que elas vivem
sdo inerentes aos conceitos de sustentabilidade que
estdo presentes nos programas do Sesc-SP. No pro-
grama Lixo: Menos é Mais, a revisdo de atitudes re-
lacionadas ao modo como consumimos e descarta-
mos materiais na instituicdo é posta em praticana
realizacdo de acbes educativas, permanentes, em
conjunto com o publico frequentador. A gestdo e o
encaminhamento dos residuos sdao determinan-
tes para desenvolver o sentido de que acoes dessa

INICIATIVAS PUBLICAS’PARA
0 CONSUMO RESPONSAVEL

Incentivos fiscais para a producdo
de alimentos orgdnicos e produtos
feitos de materiais reciclados.

Financiamento para taxas
adequadas, a fim de que a populacdo
de baixa renda instale fontes de
energia alternativa em suas casas.

Introducdo do consumo consciente
e da sustentabilidade nos ensinos
fundamental I e II, conforme
definido pela Base Nacional
Curricular Comum (BNCC),
aprovada em dezembro de 2017.

Servicos de coleta
seletiva mais amplos.

Mais estrutura de mobilidade
urbana, com instalacdo de ciclovias
e mais oferta de transporte publico.

Fonte: Instituto Akatu
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A responsabilidade compartilhada
em relacdo ao uso dos recursos

do planeta comeca pela compra.

Em vez de observar apenas

o preco do produto, que tal
pensar também sobre quanto
lixo serd gerado depois?

natureza sejam responsabilidade de todos. Sdo ati-
tudes exemplares frente a uma das questdes socio-
ambientais mais importantes da atualidade”, afir-
ma Danilo Santos de Miranda, diretor do Sesc-SP.

Para um consumidor observar a prépria “pe-
gada de carbono” ndo é tarefa ficil, uma vez que
nao temos controle sobre todos os processos en-
volvidos nos produtos que consumimos. Ja uma
empresa que decida perseguir esse objetivo pode
contratar especialistas no assunto, como o Con-
selho Empresarial Brasileiro para o Desenvolvi-
mento Sustentavel (Cebds), que tem por missao
promover o desenvolvimento sustentavel por
meio da articulacdo com os governos e a socie-
dade civil, ajudando as empresas a se tornarem
sustentaveis. “Adotamos uma abordagem holis-
tica, de economia circular, para incentivar que as
organizacoes olhem para os seus processos e en-
tendam como reduzir o uso de recursos e a gera-
cao de residuos, por meio de ganhos de eficiéncia,
olhando para todo o ciclo de vida do produto”,
afirma Marina Grossi, presidente da instituicao.

Um dos empecilhos ao maior engajamentona
economia circular no Brasil seria que o consumi-
dor ainda privilegia “o preco e a conveniéncia”,
em detrimento das qualidades sustentaveis, de
acordo com Marina. “O Brasil tem grande poten-
cial em bioeconomia circular, mas, hoje, ainda
predomina a légica linear de consumo. E funda-
mental que os consumidores passem por uma
mudanca de habitos.”
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Se o professor Danilo de Oliveira Sampaio reco-
menda que as pessoas nao troquem de carro todo
ano, o administrador Marcelo Souza, CEO da Indus-
triaFox, que atua nas areas dereciclagem, remanu-
fatura de eletroeletrénicos e eficiéncia energética,
vaiaindamaislonge, defendendo que particulares
ndo comprem automoével algum. Jamais. Ele cita o
estudo Histories of Transit-Oriented Development
(Universidade da Califérnia, Berkeley, 2009) para
embasar a sua tese. “A pesquisa mostra que as pes-
soas usam o automoével somente 4% do tempo. Nos
demais 96%, o veiculo esta estacionado”, diz. “Se le-
varmos em consideracao que as familias chegama
comprometer 20% da renda com a compra de um
carro, chegamos ao questionamento: sera que to-
dos precisamos ter um veiculo ou a gestao desses
ativos é algo estratégico?”.

Souza argumenta que o modelo da economia
compartilhada, no caso dos carros exemplificado
pelos aplicativos de transporte como Uber e afins,
pode funcionar para muitas outras modalidades.
“Uma empresa poderia vender, em vez de impres-
soras e tinta, documentos impressos, por exem-
plo, evitando muito consumo desnecessario.”

Fazer com que as pessoas passem a raciocinar
de maneira oposta aquela com a qual estdo habi-
tuadas, entranhadas na sociedade de consumo,
talvez seja como entrar em uma via na contra-
mao, enfrentando o perigo de colisdo. Enquanto
o marketing se desdobra para encontrar o Santo
Graal para as vendas — saber o que move o con-
sumidor —, em responsabilidade compartilhada,
logistica reversa e reciclagem pode nao desper-
tar interesse. Mas desanimar ndo é uma opcao
para quem atua na area. Fernanda, do Akatu,
prefere apostar nas boas perspectivas. “Na pan-
demia, muitos aprenderam a evitar itens ndo es-
senciais. E espera-se que essa e outras mudancas
se mantenham quando passar a crise sanitaria,
como as compras online e a solidariedade entre
as pessoas”, diz. “Acreditamos que o consumo
tenda a ficar mais consciente.”

&
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ENTREVISTA

Com a eleicao do democrata Joe Biden,

podemos esperar uma reconstrucao

das relacoes internacionais? Quais

$ao0 os principais temas?
Primeiro, Trump ndo tem a relacdo com o
Partido Republicano como o Biden tem com o
Partido Democrata. O Biden é mais integrado
a loégica, aos dialogos dentro do partido. Isso
faz com que os posicionamentos do governo
norte-americano com Biden sejam multiplos.
Segundo, a nocdo de reality show relacionada
a politica externa vai diminuir, se ndo desa-
parecer. Trump via os Estados Unidos tdo po-
derosos que pensava que o pais deveria agir
sozinho. Ja Biden vé que o poder dos Estados
Unidos esta em trazer e angariar um corpo
maior de aliados para tratar de determina-
dos temas. Biden tem uma visao multilateral
do mundo. Ele entende que o mundo se forma
com aliancas nas quais os Estados Unidos de-
vem estar na lideranca.

Devemos esperar do governo Biden

uma aproximacio em relacdo a China

ou um tom menos agressivo?
Com o Biden, vamos ter previsibilidade por-
que veremos as narrativas e os acordos sendo
construidos. Eles tendem a ser mais robustos,
quando forem implementados. Com relacdo a
China, Biden vai mudar muito a forma, nao
necessariamente o conteudo, que sera mais
submerso, contrapondo-se a Trump. Nas
questdes de sancoes, acredito que Biden en-
foque mais nas individuais contra membros
do Partido Comunista, dentro das narrativas
de direitos humanos, do que naquelas con-
tra grandes empresas dentro da vertente de
seguranca nacional, tema que impacta os Es-
tados Unidos e todos os aliados, porque é um
conceito diluido. Esse tipo de acdo na percep-
cao de Biden pode gerar algum tipo de divi-
sao dentro do Partido Comunista da China,
que pode vir a ser mais eficiente do que um
ataque conjunto que gere unidade.

TRUMP VIA OS ESTADOS UNIDOS
TAO PODEROSOS QUE PENSAVA QUE
O PAIS DEVESSE AGIR SOZINHO. JA
BIDEN VE QUE O PODER DOS ESTADOS
UNIDOS ESTA EM TRAZER E ANGARIAR
UM CORPO MAIOR DE ALIADOS PARA
TRATAR DE DETERMINADOS TEMAS.

O Brasil tem sido considerado por muitos
uma espécie de paria internacional na
questao do meio ambiente. Foi o inico
pais mencionado criticamente por
Biden, em um dos debates com Trump.
Soma-se a isso, o carater retdrico e
ideoldgico, como a adesao publica do
governo brasileiro ao trumpismo. Como
serao as relacoes entre Brasil e Estados
Unidos nos proximos dois anos?
A relacdo entre Brasil e Estados Unidos é di-
vidida entre o governamental e o privado.
No ambito privado, é muito sélida. O nosso
mercado financeiro é profundamente in-
tegrado ao norte-americano. Temos indus-
trias norte-americanas ha muitas décadas
no Brasil e empresas dos Estados Unidos que
fazem parte do imaginario brasileiro, como
Apple, Microsoft, Amazon, Netflix, entre ou-
tras. No campo governamental, isso pode

=3

incomodar muita gente, mas o Brasil ndo é
uma das dez ou 15 prioridades de Biden ou de
qualquer outro presidente norte-americano.
A relacao governamental entre os paises vai
ser mais superficial, dificilmente vamos ter
uma provocacdo dos Estados Unidos para o
Brasil, mas pelo fato de Biden ser do Partido
Democrata, a provocacdo pode sair por meio
de um relatério, de uma comissio de relacdes
exteriores da Camara—como ja aconteceu em
2020, sobre meio ambiente ou outro tema.
As consequéncias econémicas podem vir por
meio de sancoes, mas acho dificil em razdo da
integracado entre os dois paises. No entanto,
se a percepcao de que o Brasilndo é um player
responsavel em relacdo ao meio ambiente for
endossada pelo presidente norte-americano,
havera um impacto grande no mercado fi-
nanceiro, com investidores e empresas evi-
tando serem associados ao Pais.

0 governo Trump iniciou pressao

muito forte para evitar que 0 5G

chinés dominasse o mercado mundial,

fazendo alegacées de que facilitaria

espionagem. O que podemos esperar?
Quando os Estados Unidos comecaram a
pressionar a Huawei dentro do argumento de
seguranca nacional, isso teve tanto impacto
em varios outros paises porque o processo de
identificacdo de um backdoor [método para
violar sistemas de seguranca cibernética) foi
identificado pelos Estados Unidos de uma
forma que somente eles conseguem fazer.
Se os norte-americanos querem convencer
outro pais sobre espionagem, terdo que mos-
trar como conseguiram a informacdo. Isso
fez com que os Estados Unidos mudassem a
narrativa e a operacao com relacdo a Huawei.
Quando Trump comecou a aplicar sancoes
em fornecedores da empresa, acendeu-se
o alerta, na Inglaterra e na Franca, de que a
Huawei nao era necessariamente confiavel,
nao pelas suas qualidades, mas se sancoées
contra fornecedores continuam acontecen-
do, o que garante que seis meses depois de
implementar essa rede, ela tera que parar?
Isso acaba trazendo incerteza. Outra narrati-
va foi usada pela Alemanha, que questionou
o motivo de a empresa chinesa oferecer ser-
vicos mais baratos. A Huawei ndo é listada
em nenhuma Bolsa ocidental. Quando uma
empresa é listada em Bolsa, precisa abrir sua
contabilidade, a transparéncia deve ser am-
pla. Por que ela é mais barata? E subsidiada
pelo governo? A Huawei negou, mas nio tem
como comprovar, porque essa informacdo
nao esta disponivel. Outro questionamento
alemao foi sobre responsabilidade. Se ndo se
sabe exatamente quem sado os responsaveis
pela empresa, quem sera punido no caso de
um problema de espionagem? Acredito que
o Brasil ndo esteja observando a questao da
Huawei com esse viés, mas com base na guer-
ra de influéncia entre Estados Unidos e Chi-
na. Contudo, ndo sera a empresa chinesa que
vai disputar o leildo do 5G no Brasil, serdo as
operadoras de banda larga, e a vencedora es-
colhera o fornecedor de seu kit. Se a Huawei
puder, sera ela; se ndo puder, a operadora es-
colhera entre a Nokia e a Erickson.

Como o Brasil deve se relacionar

com os Estados Unidos e a China

nos proximos dois anos?
A China comecou a observar no Norte uma
area fértil, com a possibilidade de produzir
graos com pesado incentivo financeiro do
governo. Isso ndo vai acabar com as importa-
coes brasileiras, mas irdo diminuir. A China
também esta avancando em conversas para
transformar alguns paises do sudeste africa-
no em poténcias agricolas e fornecedores. Isso
ndo acabaria com as exportacoes brasileiras,
mas diminuiriam novamente. Se os Estados
Unidos e a China chegarem a um acordo, a
Australia - pais anglo-saxdo que, depois dos
Estados Unidos, tem mais problemas com a
China — pode retomar a exportacdo de miné-
rio, que seguraram um pouco. Nao acaba com
a importacio do Brasil, mas diminui. A india
aprovou uma nova lei que, em tese, permite a
um grande investidor comprar hectares e pro-
duzir soja adoidado. Por mais que a China e a
India tenham relacdo complexa e tenséo cres-
cente, a questdo comercial pode vir a ser vista
em paralelo e isso também afetaria o Brasil.
N&o tem problema em atacar, em elevar o tom,
desde que isso faca parte de uma percepcao, de
um movimento de xadrez, dentro de determi-
nada area e que se use os canais corretos. En-
tdo, isso gera uma situacdo que, para o Brasil,
a chance de se dar mal é muito grande. Nao
custa nada o Brasil acabar com essa histoéria,
tentando comecar do zero a relacdo neste ano.
Isso gera falta de interesse do novo governo
norte-americano em relacdo ao Pais. Esses sdo
equivocos que mostram que a politica externa
éfeita a partir do Palacio do Planalto. Sao equi-
VOCos, que a0 meu ver, ndo agregam, e o Brasil
pode acabar numa situacdo um pouco mais
isolada. Se o mundo retomar proximamente
a normalidade como tinhamos ha um ano,
grande parte das exportacoes vao cair. A Chi-
na quer ficar mais autossuficiente, e ndo temos
uma capacidade de diversificacdo a curto pra-
zo. Também nao temos grandes compradores
para compensar a perda a curto prazo. Ai pode
ocorrer o que aconteceu com varios paises do
Oriente Médio, quando o preco do barril de
petrdleo despencou, gerando uma crise fiscal
bizarra e problematica.
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Uma realizacdo da
FecomercioSP, UM BRASIL é
uma plataforma multimidia
composta de entrevistas,
debates e documentdrios com
nomes dos meios académico,
intelectual e empresarial.

O contetido desses encontros
aborda questdes importantes
sobre os quadros econémico,
politico e social do Brasil.

ASSISTA A ENTREVISTA
POR MEIO DO CODIGO OR
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O futuro do consumo esta nas maos das pessoas. Podemos
chamar de comércio eletrénico, marketplace, comércio so-
cial, delivery, open mall, shoppings ou outros nomes. O con-
sumo esta onde as pessoas queiram que esteja.

Essas ferramentas, que ganharam mais relevincia na
pandemia de covid-19, sao o futuro do consumo. Assim, de-
vemos pensar e cobrar acoes para torna-las cada vez mais
acessiveis a todas as camadas da sociedade. A expansao, no
entanto, deve ocorrer sem contribuir para a diminuicado dos
recursos naturais do planeta.

No cenario atual, a logistica, o transporte e o e-commerce no
Brasil sdo dependentes de processos onerosos. Embora estejam
no ambiente digital, as empresas ainda convivem com uma série
de herancas que exigem documentos e obrigacoes acessoérias bu-
rocraticas e desnecessarias, como guias de transporte, compro-
vantes de entrega, boletos, enfim, uma infinidade de papéis que
sobrecarregam o ambiente de negécios e elevam o custo Brasil.

E importante lembrar que o Pais amarga a 1242 posicdo
no relatério Doing Business do Banco Mundial e o 54° lugar
no ranking da Pesquisa sobre o Governo Eletronico da ONU

- E-Government Development Index (EGDI) —, o que mostra
que ainda ha um longo caminho para a simplificacdo do am-
biente de negécios em territério nacional.

Quando olhamos a fundo para o processo de logistica no
Brasil, detectamos, em casos extremos, a impressao de até
16 documentos para que uma unica entrega ocorra. Ao con-
siderar os numeros do Ebit/Nielsen para 2019, que contabi-
lizou quase 150 milhoes de compras no comércio eletronico
brasileiro, estamos falando de potencialmente 2,4 bilhées
de documentos impressos (150 milhoes de pedidos multi-
plicados por 16 impressoes a cada entrega). Isso representa
um monumental gasto de papel e insumos, além de queda
da produtividade.

Avaliando a questdo sob a perspectiva do consumidor fi-
nal, ha dois pontos relevantes: ele paga por toda a ineficiéncia
do processo e suas informacdes sao expostas em cada pacote
enviado pelo e-commerce, que obrigatoriamente contém nas
notas fiscais dados pessoais como nome, endereco, telefone e
CPF, descricao e valor do produto, além de outras informacoes
que caracterizam o recebedor; ou seja, na contramao na legis-
lacdo vigente que visa a protecao dos dados pessoais, ja que
a Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD) entrou em vigor em
setembro de 2020. O processo de entregas foi formatado des-
sa maneira para uso de pessoas juridicas, que nao sao sensi-
veis ao sigilo de informacdes cadastrais, mas ha o agravante
quando olhamos sob o aspecto de consumidores individuais.

Nesse sentido, queremos construir um novo ambiente,
mais facil e seguro para os consumidores, mais eficiente para
os negodcios e que poupe o meio ambiente. O projeto Logisti-
ca Sem Papel, ao qual se integram entidades representativas
dos setores de comércio, logistica e transporte, tem como ob-
jetivo desburocratizar o processo de entrega de mercadorias
vendidas tanto pelo comércio eletrénico como pelo varejo fi-
sico. Sao elas: FecomercioSP, Associacao Brasileira de Comér-
cio Eletrénico (Abcomm), Associagdo Brasileira de Logistica
(Abralog), Sindicato das Empresas de Transportes de Carga de
Sao Paulo e Regido (Setcesp) e Associacio Brasileira Online to
Offline (ABO20).

A tecnologia ja nos permite a substituicdo da impressao fi-
sica de documentos pela emissao em meio eletrénico, trazendo
reducdo de custos, mais seguranca e menos burocracia. Uma
das iniciativas propostas envolve a eliminacdo da impressao de
documentos fiscais nos processos logisticos de varejistas e trans-
portadores, tais como: Documento Auxiliar do Conhecimento de
Transporte Eletronico (Dacte), Documento Auxiliar do Manifes-
to Eletronico de Documentos Fiscais (DAMDEFE) e o0 Documento
Auxiliar da Nota Fiscal Eletronica (Danfe).

360 mil
4.8 milhoes

100 milhdes

Outra frente de trabalho é o estimulo as entidades e aos
agentes de mercado a eliminarem sua movimentacdo in-
terna de documentos impressos: sem mais contratos, guias,
boletos, assim como demais documentos que gastem papel,
tinta e tempo das empresas. O uso da assinatura eletrénica de
contratos é um dos exemplos.

No ano passado, uma conquista da FecomercioSP foi a
substituicdo da impressao do Documento Auxiliar da Nota
Fiscal Eletronica (Danfe) pelo Danfe Etiqueta, sem descricio
pormenorizada do produto na embalagem. Em 2021, a Enti-
dade segue com outros dois pleitos: digitalizacdo dos docu-
mentos fiscais de transporte de mercadorias e a retirada do
valor no pacote ou na mercadoria. Essas medidas integram a
terceira e mais ambiciosa iniciativa: a reestruturacao ampla
de regras, para que tenhamos um mercado simples, agil e di-
gital, que se adapte aos processos ou as novas realidades dos
consumidores no Brasil e no mundo.

30,6 mil
408 mil

8,5 milhoes
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CIENCIA

VYozes

da ciéncia
no Twitter
em 2020

AGENCIA BORI

A Agéncia BORI é um servico voltado a
jornalistas de todo o Pais. Profissionais de
comunicacdo cadastrados na BORI encontram
pesquisas de instituicoes brasileiras antes de
sua publicacdo em periddicos cientificos e um
banco de fontes com centenas de especialistas
preparados para atender a imprensa.

Acesse www.abori.com.br.

A ciéncia, em 2020, teve grande destaque no no-
ticiario e nas redes sociais, impulsionado pela
necessidade de entendermos a pandemia de
covid-19, e os problemas apresentados por esse
evento mundial que ja matou mais de 1,5 mi-
lhdo de pessoas, interrompendo a normalidade
de nossas vidas. Para entender quem sdo os prin-
cipais interlocutores da ciéncia em atividade, o
Science Pulse e o Instituto Brasileiro de Pesquisa
e Analise de Dados (Ibpad) fizeram uma anali-
se inédita da rede de interacées da comunidade
cientifica no Twitter.

A rede de interacdes analisada foi desen-
volvida por meio da base de dados do Science
Pulse, ferramenta de social listening focada
na comunidade cientifica parceira da Agén-
cia BORI (https://abori.com.br/sciencepulse/).
Foram analisadas 213.469 publicacoes de 1,2 mil
cientistas, especialistas e organizacdes cienti-
ficas sobre o covid-19 feitas no Twitter entre os
meses de junho e outubro de 2020. A analise das
interacoes e o mapeamento dos principais in-
fluenciadores foram realizados pelo Ibpad.

Os principais influenciadores brasileiros
que abordaram o covid-19 foram: o biélogo Ati-
la Iamarino (@oatila), a jornalista Luiza Caires
(@luizacaires3), o médico epidemiologista Ota-
vio Ranzani (@otavio ranzani), a biomédica
Mellanie Fontes-Dutra (@mellziland) e o cardio-
logista Marcio Bittencourt (@ MBittencourtMD).

Os principais influenciadores foram sele-
cionados levando em consideracao fatores de
autoridade, articulacdo na rede e popularidade
—esse ultimo como critério de desempate. A mé-
trica de autoridade demonstra quais sao os per-
fis centrais na difusdo de informacdes na rede
e, por consequéncia, os mais respeitados e/ou
com maior prestigio. A de articulacdo avalia
quais perfis sdo a ponte entre diferentes gru-
pos, com a maior capacidade de difundir suas
mensagens. Ja a popularidade reflete o possivel
alcance de determinado perfil na rede, ou seja,
diz respeito a quantidade de seguidores que um
perfil possui.

O estudo identificou cinco grupos principais
da comunidade cientifica que discutem covid-19
no Twitter e os perfis de destaque em cada um
deles. Os grupos sdo: Pesquisadores e Institui-
coes Brasileiras, Comunidade Global de Cien-
tistas, Perfis Internacionais de Articulacdo, Pio-
neiros sobre Covid-19 nas Redes e Instituicoes de
Ponta. Além de individuos cientistas, figuram
nesta lista os perfis no Twitter das revistas cien-

tificas Nature, Science e The Lancet, e das univer-
sidades de Oxford, Stanford, Princeton, da Flori-
da e Johns Hopkins, entre outras.

O trabalho também divulga um ranking por
medida de influéncia. Em cada grupo, foram
identificados dez perfis de destaque nas métri-
cas de popularidade, autoridade e articulacao.

“Todo cientista possui, em virtude de sua for-
macao, um capital social préprio que o diferencia
daqueles que ndo tém a mesma formacdo. Anali-
sar uma rede de cientistas leva em consideracao
essa premissa para verificar quais sdo aqueles
que, para além dessa autoridade consolidada,
tenham também validacdo e prestigio concebi-
dos pelos seus pares”, explica Pedro Meirelles,
pesquisador do Ibpad e bacharel em Estudos de
Midia pela Universidade Federal Fluminense
(UFF). Para Meirelles, um dos principais achados
do estudo foiuma hipétese ja esperada: a “barrei-
ra” do idioma dificulta que brasileiros facam par-
te da propagacao de informacdo na comunidade
internacional. “E o reflexo de um problema muito
mais abrangente, que coloca o Brasil a parte da
rede colaborativa de conhecimento”, diz.

Ja Sérgio Spagnuolo, jornalista e coordenador
do Science Pulse, entende que o mapeamento
das vozes mais influentes da comunidade cien-
tifica serve para identificar fontes reconheci-
das, de credibilidade, nas quais jornalistas e o
publico em geral possam se apoiar. “Quando ha
muita informacao — e, pior, desinformacdo — nas
redes sociais, é importante contarmos com cien-
tistas, especialistas e comunicadores da ciéncia
que tenham o reconhecimento de seus pares.
E isso que o estudo nos mostra”, complementa.

E importante notar que o ranking néo mostra
uma versdo definitiva sobre o cenario de comuni-
cacao cientifica nas redes sociais. “Por critérios me-
todolégicos adotados, muitos cientistas, especia-
listas e organizacoes de renome nao entraram no
top 5,0 que ndo significa que nossalista pare por ai.
Cientistas como Natalia Pasternak e Paulo Lotufo
possuem bastante autoridade nas redes, ao passo
que os professores Thomas Conti e Marcia Castro
contam com boa articulacdo entre seus pares, e
isso s6 mostra como a comunidade de influencia-
dores da ciéncia se desenvolveu muito no Brasilem
2020”, afirma Spagnuolo.

&
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RANKING DOS PRINCIPAIS
INFLUENCIADORES
PESQUISAPORESE WW
INSTITUICOES BRASILEIRAS

Atila lamarino (@oatila)

Luiza Caires (@luizacaires3)

Otavio Ranzani (@otavio_ranzani)
Mellanie Fontes-Dutra (@mellziland)

Mércio Bittencourt (@mbittencourtmd)

COMUNIDADE GLOBAL DE CIENTISTAS
Eric Topol (@erictopol)

Natalie E. Dean, PhD (@nataliexdean)
Michael Mina (@michaelmina_lah)
Carlos del Rio (@CarlosdelRio7)

Maria Van Kerkhove (@mvankerkhove)

Fonte: Science Pulse e Ibpad



UMA REVISTA
PARA CLICAR,
OUVIR E LER.

Agora, vocé pode conferir conteudos
exclusivos da PB no site ou no nosso podcast.

Ouvimos especialistas, de diversas areas
do conhecimento, sem deixar de retratar a
realidade dos andnimos que protagonizam
a historia brasileira de todos os dias.

Em pauta, os desafios politicos,

socioeconomicos e culturais do Pais.

OUCA O PODCAST REVISTA PB
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Tempo de
transicao

Em ensaio exclusivo para a PB, o sociélogo Sérgio

Abranches alerta para uma urgente revisao nos modelos
de representacao e protecdo social. Abranches sublinha
que o solidarismo nas redes salvou vidas; ele destaca os
processos disruptivos nas estruturas social, econémica e
politica em curso nas sociedades. Segundo ele, o motor é
uma radical revolucao cientifica e tecnolégica. “A economia
digital e o mercado online mudarao tanto o capitalismo
como as relacdes entre capital e trabalho.”

Pesq ade prego no ado de oP o (PESP
d ecome oSP, aponta que os setores do comeércio
e de se 0Ss do ado de Sao P oreg ara 0
perda de de 300 emprego 0 a ado do ano
ate agosto de 2020 eg do a dade, sao exa ente
esses setores que vao encabecar a retomad
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ove ome e ao P O po a da pande a

A age ao do fotog 0 an Parente

Contas na ponta do lapis

No Estado de Tocantins, as aulas de Educacdo Financeira ja sdo
realidade desde 2009 para todos os alunos dos ensinos infantil,
fundamental e médio. A disciplina deveria ter sido implantada
em todo o Pais, mas a pandemia atrasou os planos. O episédio
#13 do podcast da PB mostra como o ensino dessa matéria pode
evitar o consumismo, ajudando criancas e jovens a entenderem
a importancia de um orcamento pessoal equilibrado.

Visoes plurais

O site da revista PB traz conteudos inéditos em reportagens
e entrevistas que abordam variados temas, como o impacto
do crédito emergencial para os pequenos comerciantes
atingidos pela pandemia, até um panorama sobre as
doencas raras no Pais. Ainda oferece, toda semana,
analises assinadas por especialistas de diversas areas do
conhecimento, como é o caso de docentes e estudantes

do King’s College London e de professores de instituicoes
nacionais de referéncia, na coluna “Ciéncia Politica”.
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OUE NAQ QUER

SeR A ULTIMA

texto FABIOLA PEREZ

A filésofa e ativista politica norte-americana
Angela Davis afirma que se uma mulher negra
se movimentar, toda a sociedade se movera com
ela. Isso porque, segundo ela, tudo é desestabi-
lizado a partir da base da piramide social, onde
estdo essas mulheres. A eleicdo da ex-procura-
dora-geral Kamala Harris a vice-presidéncia dos
Estados Unidos simboliza essa movimentacao.
Com o presidente democrata Joe Biden, seu go-
verno pode significar o movimento de milhares
de mulheres e minorias étnico-raciais no pais
mais desenvolvido do mundo.

“No passado, os norte-americanos nio ti-
nham grandes expectativas para os vice-presi-
dentes, mas, hoje, muitos progressistas e afro-a-
mericanos esperam que ela seja uma defensora
eficaz de seus interesses”, afirma John Pitney,
professor de Politica da Claremont McKenna
College. Ja Sumit Ganguly, professor de Ciéncias
Politicas da Indiana University, alerta que, ape-
sar das grandes expectativas que as minorias
tém sobre ela, parte dos norte-americanos tera
dificuldade em reconhecé-la no cargo. “Apoia-
dores do ex-presidente Trump esperam ansiosos
que ela vacile e cometa erros 6bvios.”

No discurso da vitéria em Wilmington, De-
laware, no dia 7 de novembro, Kamala, que tem
56 anos, lembrou da mae Shyamala Gopalan
Harris, que deixou a India nos anos 1960 em bus-
ca do “sonho americano”. Estou pensando nela
e nas geracoes de mulheres negras, asiaticas,
brancas elatinas que, aolongo da histéria dana-
cdo, criaram o caminho para esta noite”. Ela des-
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ESPERANCA DEMULHERES EMINORIAS ETNICO-RACIAIS
VICE-PRESIDENTE NORTE-AMERICANA TEM EPISODIOS QUESTIONAVEIS

tacou a importancia das mulheres negras as quais
se referiu como “a espinha dorsal” da democracia
dos Estados Unidos. Seu olhar sensivel as politicas
de género ficou mais uma vez evidente: “Embora
eu seja a primeira, ndo serei a ultima, porque toda
menininha que estiver nos assistindo hoje vera um
pais de possibilidades.”

Politicas publicas para as mulheres devem ser
sua grande marca. “Mulheres na politica, no gover-
no ou nas negociacoes estarao no centro das aten-
coes da vice-presidente”, afirma Gimena Sanchez-
-Garzoli, uma das diretoras do Washington Office on
Latin America (WOLA). “Muitos temas serdo pensa-
dos sob a perspectiva das maes, como a brutalidade
policial e os impactos do sistema de justica criminal
sobre as criancas”. O mesmo deve se dar em relacao
as politicas de combate ao coronavirus. “Ainda nao
sabemos qual enfoque Kamala dara, mesmo assim,
vamos ver uma abertura maior no didlogo com as
familias”, diz Gimena. Na politica externa, de acor-
do com Paulo Daniel Watanabe, professor de Rela-
coes Internacionais da Universidade Sao Judas, “Bi-
den deve utiliza-la para manejar temas referentes,
sobretudo a paises da América Latina e nacées em
desenvolvimento.”

DISCURSO QUESTIONADO

Além da hostilidade que Kamala enfrentara nos
proximos anos por parte de republicanos conser-
vadores e radicais, outras dificuldades devem vir a
tona. “Nao adianta s6 ter o discurso de reconcilia-
cdo, prometendo unidade entre os povos”, afirma
Cristina Pecequilo, professora de Ciéncias Politicas
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“NO PASSADO, OS NORTE-AMERICANOS NAO TINHAM GRANDES
EXPECTATIVAS PARA OS VICE-PRESIDENTES, MAS, HOJE,
MUITOS PROGRESSISTAS E AFRO-AMERICANOS ESPERAM QUE
ELA SEJA UMA DEFENSORA EFICAZ DE SEUS INTERESSES.”

e Econdmicas da Universidade Estadual Paulista
(Unesp). Para a estudiosa, o governo do ex-pre-
sidente Barack Obama deixou passar pontos
importantes, como nao ter dado a devida aten-
cao ao eleitor médio. “Esse cidaddo norte-ame-
ricano, que carece de emprego, saude e faz parte
da classe média branca que perdeu renda, votou
no Trump em 2016”, diz. “E preciso ouvir o lado
mais moderado.”

Além disso, Cristina acredita que a recupera-
cdo econdmica deve abarcar todas as parcelas da
sociedade. “Discutir um plano universal de sau-
de é importante, mas, talvez, seja fundamental
debater o salario para dar acesso a isso.”

Apesar da habilidade de interlocucao, Kama-
la ainda deve acertar o tom politico para o novo
cargo. “Falta um pouco de jogo de cintura. Ela
vaiadquirir uma experiéncia maior no dia a dia
da politica”, afirma a professora. “Como politica,
precisa ganhar intensidade. Isso porque todos
esses temas tém um forte viés de negociacoes
internacionais, espaco em que ela precisa se so-
lidificar”, explica a docente da Unesp, ao reforcar
que o partido Democrata deve se encarregar de
prepara-la para o percurso. “A escolha dela para
o posto foi cirurgica, mas sera que se saira a al-
tura do desafio?”.

Eleita duas vezes procuradora do condado de
Sao Francisco e procuradora-geral da Califérnia,
em 2010, o discurso progressista da vice-presi-
dente foi questionado diversas vezes durante a
campanha. Com a fama de pulso firme, ela te-
ria lutado para manter sentencas injustas e se

oposto a reformas na Califérnia. Exemplo disso
€ uma lei que incentivava o procurador-geral a
investigar trocas de tiros envolvendo a policia,
sobre a qual Kamala néo teria se pronunciado.
Seus criticos afirmaram que no momento em
que os setores mais progressistas a incentiva-
ram a promover reformas na justica criminal,
ela se opds ou manteve siléncio.

“As atuacdes como procuradora, porém, nao
refletem o discurso da candidata”, diz Watana-
be. O seu trabalho, no entanto, foi fundamental
para chegar ao Senado em 2016, tornando-se a
segunda mulher negra a ser eleita para o posto.

Divergéncias a parte, Biden e Kamala enca-
ram um pais em efervescéncia. Movimentos
como os que protestaram pela morte de George
Floyd, segundo Gimena, continuarao ativos. “Fa-
talmente, os anseios mais progressistas recairdo
sobre a vice-presidente”, diz. “Acredito que, por
um lado, ela comecara didlogos sobre a superlo-
tacdo do sistema prisional, sentencas por trafico
de drogas, legalizacao da maconha e brutalida-
de policial. Por outro lado, outras mudancas vi-
rao de pressoes de movimentos sociais e ativis-
tas”. Nesse sentido, Cristina, da Unesp, diz que é
preciso perder o receio e apostar nas reformas.
“O pais tem passado por uma mudanca social
em que esses grupos étnico-raciais tém uma for-
ca cada vez maior.”

FILHA DE IMIGRANTES

Mas qual a dimensdo do simbolismo que a vi-
ce-presidente carrega? Kamala nasceu em ou-

JOHN PITNEY, professor de Politica da Claremont McKenna College

tubro de 1964, em Okland, na Califérnia. A mae,
Shyamala Harris, atuava como pesquisadora de
cancer de mama, e o pai, Donald Harris, de ori-
gem jamaicana, deixou o pais onde nasceu, tam-
bém na década de 1960, para cursar pés-gradua-
cdona Universidade de Berkeley. Para as filhas, o
casal escolheu nomes de deusas hindus: Kamala
e Maya. No bairro negro de Berkeley, onde vi-
viam, as irmds foram apresentadas aos recor-
rentes protestos por direitos civis e rapidamente
se engajaram. Quando Kamala completou sete
anos, seus pais se divorciaram, e a mae ganhou
na Justica a guarda das filhas. Shyamala se mu-
dou, entdo, para o Canada, onde deu sequéncia
ao trabalho de pesquisadora.

Apo6s se formar em Direito na Universidade
Howard, em Washington, Kamala passou por di-
versos cargos publicos até oficializar a candida-
tura ao segundo cargo mais importante dos Es-
tados Unidos. A irm3, Maya, se tornou advogada
com atuacdo na politica e em direitos humanos.

“Minha mae era uma mulher orgulhosa,
uma indiana com sotaque forte”, disse Kama-
la, em entrevista a um jornal norte-americano.
“As pessoas a olhavam por cima do ombro por
causa do seu sotaque, ndo a levavam a sério e
questionavam sua inteligéncia. Mas ela provou
que estavam todos errados”, disse. “O que me
impressiona em Harris é sua franqueza e de-
terminacdo de aco”, afirmou Sumit Ganguly, da
Indiana University. O discurso alinhado a tra-
jetéria de vida evidencia a relevancia de uma
mulher negra ocupando um espaco de poder.

“Ela leva consigo para o novo governo a vivén-
cia de uma filha de imigrantes, e essa perspec-
tiva é intransferivel”, analisa Hannah Maruci,
doutoranda e mestre em Ciéncia Politica pela
Universidade de Sao Paulo (USP) e coidealizado-
ra da Tenda das Candidatas, espaco dedicado a
cursos de formacdo de politica para mulheres e
ao apoio a candidaturas femininas.

Em decorréncia dessa trajetéria, Kamala
pode ser uma voz politica capaz de resguardar
direitos das populacées negra e imigrante do
pais. “As mulheres negras sdo esquecidas no
processo de inclusdo. Nossas questoes e nossas
necessidades sdo esvaziadas”, diz Thayna Yare-
dy, advogada e fundadora da Gema Consultoria
em Equidade. “Temos nela uma chance de pau-
tar politicas publicas no &mbito do Estado, com
base em um olhar interseccional. Pode signifi-
car o inicio de um debate pelas maos dela”. Ao
mesmo tempo, mulheres em espacos de poder
sofrem frequentemente violéncia. “Ha uma ex-
pectativa sobre o que ela fara, mas nem sempre
pessoas que se colocam em campos mais pro-
gressistas conseguem pdr em pratica grandes
mudancas. O préprio Obama ndo conseguiu
reduzir o superencarceramento”, explica. A ad-
vogada afirma, porém, que Kamala ja é consi-
derada uma pessoa que luta contra violéncias
histéricas. “Ela é a personificacdo de tudo o que
ha contra o ex-presidente Trump. Resta saber
se conseguira cumprir uma agenda além dos
compromissos da ‘branquitude’ e se dirija as
pessoas silenciadas.”

Apesar das criticas, Ganguly, da Indiana
University, considera a trajetéria de Kamala
admiravel. A advogada Laura Astrolabio, es-
pecialista em Direito Publico e cocriadora da
Tenda das Candidatas, afirma que o carisma de
Kamala podera ajuda-la na aproximacdo com a
populacao, reduzindo o distanciamento entre
politicos e sociedade. “A vice-presidente esta ali
paradesconstruir oimaginario coletivo. Em que
pese ela nao ser pobre, € uma mulher negra da
base da piramide que movimentou toda a estru-
tura social”. Assim, se Kamala conseguir evitar
os erros de seus antecessores e construir um
legado préprio, 2021 sera apenas um teste, e a
“garotinha da Califérnia que ia de 6nibus todos
os dias para a escola”, como disse ela em campa-
nha, podera abrir caminho para outras mulhe-
res na politica e conquistar o mais importante
cargo do mundo. “Isso, sim, serd uma mudanca
estrutural”, afirmou Hannah, da USP.

“KAMALA
ESTA ALI PARA
DESCONSTRUIR
O IMAGINARIO
COLETIVO. EM
QUE PESE ELA NAO
SER POBRE, E UMA
MULHER NEGRA DA
BASE DA PIRAMIDE
QUE MOVIMENTOU
TODA A ESTRUTURA
SOCIAL.”

LAURA ASTROLABIO,
especialista em Direito Publico e
cocriadora da Tenda das Candidatas
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RECONSTRUGAQ E UNIFICACAQ NO POS-TRUMP

No discurso da vitéria, a vice-presidente alertou
paraastendénciasautoritariasaindaqueemum
pais democratico, em alusao a politica do ex-pre-
sidente Donald Trump. “A democracia nao esta
garantida, nunca devemos toma-la como certa.
Ela é tdo forte quanto nossa vontade de lutar”,
disse. “Sei que os tempos sdo dificeis, especial-
mente nos ultimos meses, mas, por quatro anos,
vocés marcharam e se organizaram por igual-
dade e justica. Vocés passaram uma mensagem
clara, escolheram a esperanca, a decéncia.”

Apesar de deixar inequivoca a ruptura com
o governo anterior, a atual vice-presidente pro-
meteu governar para todos os norte-america-
nos, em sinal de unificacdo. “Vamos reconstruir
a economia, combater o racismo. O caminhonéao
sera facil, mas a América esta pronta.”

Apesar de derrotado, Trump ainda tem o
apoio de quase metade dos norte-americanos.
“Ela vai precisar equilibrar os dois lados se qui-
ser se transformar em uma candidata a presi-
déncia”, afirma Paulo Daniel Watanabe. Para o
professor de Relacbes Internacionais, Kamala
tendera a ser mais contida em um primeiro mo-
mento, observando os primeiros passos do novo
governo. “No entanto, as pautas pelas quais foi
eleita sdo temas marginalizados, e ela deve usar
isso como um diferencial.”

Havera ainda um movimento de reconstrucao
pos-Trump. A vice-presidente, explica Gimena,
retomara temas propostos por Obama, como a
inclusdo racial e direitos para as pessoas LGBTIL.
“Durante o governo Trump, foram cortados os
financiamentos para politicas de género, e os
Estados Unidos sairam de importantes tratados
internacionais”. Na politica externa, Watanabe
acredita que havera uma tendéncia multilateral
com énfase nos direitos humanos.

A expectativa é que Kamala seja pressionada
por republicanos e democratas simultaneamen-
te. “Os movimentos mais progressistas a empur-
rardo para estes caminhos; e os conservadores,
para pautas mais nacionalistas. Essa sera uma
grande dificuldade”, explica Gimena. “Vimos
isso durante o governo Obama, mas a parcela
conservadora cruzou muitas linhas da falta de
respeito. Ela precisara usar seu estilo pratico e
sua inteligéncia para enfrentar isso.”

&



Outro dia, numa aula por internet (a norma em 2020
do ensino superior no mundo), alguns alunos me
chamaram a atencdo para um jubileu que passou
despercebido em meio a pandemia. Pedagogia do
oprimido, de Paulo Freire, foi publicado em 1970 em
traducdo para o inglés antes mesmo da versao em
portugués, que sé saiu no Brasil em 1974 (Freire era
- e ainda é! - considerado um inimigo da ditadura
militar que tomou o poder em 1964). O manuscri-
to viajou como “contrabando” levado por um suico
com passaporte diplomatico, evitando assim que a
mala fosse revistada, e o material, confiscado, na
chegada ao pais. O texto fora escrito em 1968, quan-
do Freire estava exilado no Chile trabalhando para
a Organizacdo das Nac¢oes Unidas para a Educacao,
a Ciéncia e a Cultura (Unesco). No ano seguinte, le-
vou-o a Universidade Harvard, nos Estados Unidos,
onde atuou como consultor na Escola de Educacao.
La conseguiu que o livro fosse traduzido e publicado.
E dificil mensurar o tamanho do impacto dessa
obra, mas certamente poucos sdo os livros surgidos
do contexto brasileiro que tenham logrado algo se-
melhante em nivel internacional (na verdade, niao
consigo pensar em nenhum).

O livro fala ao contexto de sua época e, como qual-
quer obra, pode ter leitura datada, desestimulante,
em potencial para leitores de 2020. E por isso que me
interessa ver as reacoes dos alunos quando leem a cri-
tica da concepcio “bancaria” da educacao que Freire
desenvolve. Sdo estudantes que, assim como as inu-
meras edicdes do livro, sdo genuinamente interna-
cionais: a sala de aula virtual alcanca China, india,
Estados Unidos, Emirados Arabes Unidos, Espanha,
Singapura e Brasil. De suas casas, os alunos anima-
damente me relembram que a obra de Freire ainda é

DEDAGOGIA
C1D0 OPRIMIDO 2.0

relevante, por mais que muito do que concebemos como
educacdo tenha, felizmente, mudado desde ent3o.

Apesar de o livro ainda ser um norte, é preciso,
contudo, reconhecer que o experimento massivo e
global de ensino a distdncia que tivemos em 2020
coloca problemas ou desafios que requerem ou-
tras pedagogias. O modelo medievalista de ensino
universitario tem triunfado e por certo continuara
presente; mesmo assim, é preciso buscar outras so-
lucées. Entre colegas docentes, ficou clara uma divi-
sdo: ha os que abracam e os que rechacam as novas
condicoes. Muitos querem transferir o ambiente da
sala de aula para as telas, com alguns programas in-
clusive emulando auditérios virtuais para recriar o
que ficou para tras em marco do ano passado; outros
comecaram a explorar incessantemente tanto o que
as ferramentas digitais podem proporcionar como
que tipo de pedagogia pode ser forjada para dar con-
ta do mundo em que vivemos.

Nao é preciso ir muito longe para perceber que
ainda ha muito a explorar no que diz respeito ao uso
de tecnologias em praticas pedagégicas. Em 2018,
quando li que o Imperial College de Londres desen-
volvia um sistema em que o professor era reproduzi-
do em um holograma, pensei que era um futuro ain-
da longinquo. Hoje, ja nao vejo da mesma maneira.
O pensamento critico sobre essas novas tecnologias
cabe a cada pedagogo e também aos nossos projetos
educacionais, mas isso nao significa que tais inova-
cdes ndo tenham espaco nos processos educativos. E
porisso que olivro de Freire transcendeu seu tempo:
entre adultos analfabetos do Nordeste brasileiro ou
entre estudantes de universidades de elite no mun-
do, a pedagogia do oprimido usa o que estiver dispo-
nivel para ajudar na construcdo de uma consciéncia
critica para além da mera transmissao de conteu-
dos. Os novos desafios requerem uma “pedagogia do
oprimido 2.0".
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DU BRASIL

A piora gradativa na imagem internacional do
Brasil parece ter acendido um alerta no gover-
no de Jair Bolsonaro. Enquanto o Pais ganhava
manchetes pelo mundo por seus problemas po-
liticos e econémicos, pela destruicao de amplas
areas da Amazonia e do Pantanal e era visto
como o epicentro da pandemia, a Presidéncia re-
solveu contra-atacar com propaganda.

Primeiro, houve a revelacao de que Bolsonaro
havia solicitado a troca de embaixadores em va-
rios paises porque nao estavam “vendendo uma
boa imagem do Brasil”. A missdo foi vista como
ineficaz e problematica por especialistas. Recen-
temente, levantamento realizado pelo UOL mos-
trou que, em dois anos, o governo gastou 17 vezes
mais com publicidade no exterior do que todos
os antecedentes da ultima década, em um total
de mais de R$ 39 milhoes. Segundo a Secretaria
Especial de Comunicacdo Social (Secom), a me-
dida tinha como objetivo “contrapor percepcées
equivocadas e descontextualizadas que, por ve-
zes, surgem no cenario internacional”.

O Brasil, de fato, tem visto a sua imagem in-
ternacional se derreter desde 2013, com sucessi-
vas crises, situacao esta que piorou ainda mais
desde que Bolsonaro chegou ao poder. Entretan-
to, reclamar da forma como é retratado no exte-
rior e investir em publicidade nao vai resolver o
problema da reputacdo nacional. Isso porque a
“marca” de um lugar é uma questao muito mais
ligada a sua identidade do que simplesmente a
imagem, e sé pode ser alterada pelo que o Pais é
e faz, sem sofrer nenhum efeito pelo que diz em
propagandas. O Brasil precisa melhorar suaima-
gem internacional pela acao, ndo pelo discurso.

Abordagem critica semelhante foi usada pelo
publicitario Washington Olivetto em artigo de
junho do ano passado. Segundo ele, ndo adian-

ta o Brasil fazer publicidade para melhorar sua
imagem se o “produto” (o préprio Brasil) nao é
bom e esta passando por problemas reais. Seria
preciso melhorar o Pais como um todo para que
a sua reputacao fosse melhor.

Essa ideia esta bem clara em estudos acadé-
micos sobre a percepc¢do internacional a respei-
to de diferentes nacoes, chamados de “nation
branding”. Por mais que seja evidente que os
paises, de fato, tenham imagens que possam ser
comparadas a marcas comerciais, ndo é possivel
fazer marketing como se uma nacdo fosse uma
marca qualquer. Pesquisadores indicam que nao
existe nenhum estudo de caso sério que mostre
que planos de comunicacdao e marketing ja te-
nham alcancado sucesso em mudar essa ima-
gem internacional.

A forma mais eficiente de alterar a imagem
de um pais é pelo que ja foi chamado de “diplo-
macia de acdes”. Em vez de gastar milhdes em
publicidade, seria melhor investir para evitar o
desmatamento e as queimadas na Amazodnia e
no Pantanal, alinhar-se a ciéncia no combate a
pandemia e atuar de forma mais responsavel,
democratica e equilibrada tanto na politica do-
méstica quanto nas relacdes internacionais,
colocando-se como exemplo de sucesso a ser se-
guido. Isso alinhado a uma estabilidade real dos
problemas sociais e politicos poderiam tornar a
“marca” brasileira mais valiosa.

Pode parecer dificil, mas foi o que o Brasil fez
entre os anos 1990 e 2000, quando a inflacdo foi
controlada, a economia se estabilizou e a demo-
cracia avancou. A atuacdo equilibrada da politica
nacional levou ao crescimento e ao reconheci-
mento internacional, sediou a Copa e as Olimpia-
das e foi capa da revista The Economist, que mos-
trava o Cristo Redentor decolando como foguete.

&



SAUDE

O Casal Bébado —Jan Steen (c. 1655)

Nao existe um nivel seguro para o consumo de
alcool. O alerta é da Organizacdo Mundial da
Saude (OMS), em relatério que chama a atencao
para o fato de a bebida alcoédlica ser uma dro-
ga licita, intimamente relacionada a cerca de
60 diagnosticos diferentes, associada a compli-
cacdes para a qualidade de vida dos usuarios
e causa direta de mais de 3 milhdes de mortes
anuais no mundo. Segundo a entidade, a mor-
talidade resultante do etilismo é maior do que
aquelas causadas por doencas como tuberculo-
se, HIV ou aids e diabetes.

Das mortes atribuiveis ao consumo de alcool
em todo o mundo, 28,7% ocorreram devido a le-
soes (acidentes de transito, autolesdo e violéncia
interpessoal); 21,3% por doencas digestivas; 19%
por doencas cardiovasculares; 12,9% por doencas
infecciosas; e 12,6% por cancer.

No Brasil, levantamento feito em 2020 no
Datasus, o sistema de informatica do Sistema
Unico de Saude (SUS), mostra que o consumo
de alcool foi responsavel diretamente por
aproximadamente 25 mil mortes em 2018, in-
cluindo os casos de cirrose hepatica. Por sua
vez, nessa conta nio entram os acidentes de
transito ou outras causas de 6bitos influencia-
das pela bebida.

Gabriel Dodo Buchler, médico cardiologista da
Clinica Buchler, especializada em diagnosticar e
tratar pacientes com doencas cardiovasculares,
aponta que o Datasus se apoia em doencas des-
critas na Classificacdo Internacional de Doencas
(CID-10), e, nesse sentido, 6bitos cardiovasculares
estritamente causados pelo consumo de bebidas
alcoolicas (miocardiopatia alcéolica, por exem-
plo) sdo raros se comparados ao cenario global.

No entanto, afirma o médico, as doencas
cardiovasculares figuram entre as principais
causas de mortalidade na populacdo adulta, e
muitos dos fatores de risco associadas a elas sdo
agravados pelo consumo do alcool. “E notéria a
piora dos niveis de pressao arterial, colesterol e
diabetes, assim como o ganho de peso, além da
perigosa associacao entre consumo de alcool e
tabagismo”, ressalta Buchler, que é também mé-
dico intervencionista do Hospital Samaritano-
-Higiendpolis e da Beneficéncia Portuguesa de
Sao Paulo.

MAIS SENSIBILIDADE

A OMS estima que 237 milhées de homens e 46
milhoes de mulheres sofram com transtornos

JUSE
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relacionados ao consumo de alcool. Somados, su-
peram a populacao da Indonésia, a quarta maior
do planeta, que, em 2020, alcancou 271 milhdes
de habitantes. Os alcoolistas tém trés vezes mais
risco de desenvolver transtornos mentais que os
nao alcoolistas, em especial as mulheres. Outro
dado alarmante é que as pessoas com transtor-
nos relacionados ao alcool tém entre oito e dez
vezes mais chance de morrer por suicidio do que
a populacdo geral, sendo que para mulheres,
esse risco chega a ser 17 vezes maior.

A mulher é mais sensivel por apresentar uma
concentracdo menor da principal enzima meta-
bolizadora no estémago, que é a alcool desidro-
genase (ADH), fazendo com que o 4lcool chegue
em maior quantidade para absorcio no intesti-
no e no figado. Ha também uma influéncia hor-
monal na metabolizacao do etanol.

Fabio Carezzato, médico psiquiatra do Pro-
grama de Atencao a Mulher Dependente Quimi-
ca (Promud), do Instituto de Psiquiatra da Uni-
versidade de Sao Paulo (IPq-USP), observa que o
uso de alcool por mulheres geralmente ocorre
em maiores quantidades e solitario, por ser mais
estigmatizado que o uso em homens. “Em geral,
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a mulher tem pouco apoio do companheiro e da familia no
tratamento. Além disso, ha uma hegemonia masculina na
populacdo que busca tratamento em servicos mistos. Com
isso, muitas vezes elas se sentem acuadas e desconfortaveis.
Isso sem falar que sdo mais suscetiveis a serem vitimas de
abuso e violéncia.”

Segundo o psiquiatra, sdo variadas as motivag¢des para ini-
cio, manutencdo e recaida do uso de alcool, havendo barreiras
e especificidades de género que precisam ser observadas para
que o tratamento seja mais eficaz. “Antes, havia o mito de que
as mulheres alcoolistas eram relativamente mais graves do
que os homens e teriam mais dificuldade de aderir e responder
ao tratamento. Quando, na verdade, se observadas estas espe-
cificidades, elas apresentam boa evolucao. A questdo é que, por
ser entendido como um problema masculino, ha poucos servi-
cos atentos a estas diferencas e poucas pesquisas focadas nas
especificidades da mulher”, acrescenta Fabio Carezzato, que
também é um dos coordenadores do curso Barato no Diva, do
Instituto Sedes Sapientiae, centro multidisciplinar de estudos
sobre saude mental, educacao e filosofia.

O uso cronico de alcool aumenta o risco de déficit de tiami-
na (vitamina B1), o que pode levar a Sindrome de Wernicke-
-Korsakoff, inflamacao do cérebro seguida de deméncia. O al-
cool é também a principal droga relacionada a problemas na
gestacdo, sendo a sindrome alcodlica fetal a maior causa evita-
vel de déficit intelectual em bebés.

Ao menos uma boa noticia para as mulheres é que, de
acordo com o Levantamento Nacional de Alcool e Drogas II
(Lenad), da Universidade Federal de Sao Paulo (Unifesp), ape-
nas 3,6% das brasileiras sdo dependentes de alcool, enquanto
a prevaléncia de dependéncia entre os homens no Pais é de
13,6%. Outro fato positivo é que mais de 80% das pessoas que
sdo consumidoras de bebidas alcodlicas conseguem, de fato,
fazer um uso controlado.

DANOS A CORACAO

Reunindo informacées de quase 1,9 milhdo de adultos com
mais de 30 anos e saudaveis, um estudo publicado na revista
cientifica British Medical London por pesquisadores das uni-
versidades de Cambridge, College London e do Royal Free Hos-
pital, na Inglaterra, demonstrou a relacdo clinica entre consu-
mo de alcool e os sinais iniciais de 12 doencas cardiovasculares.

Apods seis anos de acompanhamento, 114.859 individuos
receberam o diagnoéstico de doenca cardiovascular. O consu-
mo excessivo de alcool levou ao aumento de 20% de mortes
por doenca coronariana, 22% por insuficiéncia cardiaca e
mais de 30% por Acidente Vascular Cerebral (AVC) e doenca
arterial periférica.

“Além dos danos a saude do coracdo, o consumo de alcool
causa impactos social e familiar, sendo assim, a populacdo
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AS PESSOAS COM TRANSTORNOS
RELACIONADOS AO ALCOOL TEM ENTRE
OITO E DEZ VEZES MAIS CHANCE DE MORRER
POR SUICIDIO DO QUE A POPULACAO
GERAL, SENDO QUE PARA MULHERES, ESSE
RISCO CHEGA A SER 17 VEZES MAIOR

Fonte: Organizacdo Mundial da Sadde (OMS)

precisa ser orientada”, ressalta o médico cardiologista José
Alexandre da Silveira, secretario da regional no ABC da Socie-
dade de Cardiologia do Estado de Sao Paulo (Socesp) e profes-
sor de Cardiologia da Faculdade de Medicina do ABC.

Thalita Merluzzi, médica cardiologista do Hospital Israeli-
ta Albert Einstein, acrescenta que o consumo de alcool, mesmo
que o moderado de vinho tinto, deve ser evitado principalmente
por quem apresenta aumento de triglicérides, arritmia e hiper-
tensao. “Ha o risco das miocardiopatias (da musculatura do co-
racdo), insuficiéncia cardiaca causada pelo consumo de alcool.
Em alguns casos, o paciente pode ter nascido com predisposicdao
genética, e ai o alcool pode ser um gatilho”, alerta Thalita.

INCIDENCIA DE CANCER

O consumo de bebidas alcodélicas aumenta o risco dos
canceres de boca, faringe, laringe, eséfago (mais especi-
ficamente do subtipo carcinoma de células escamosas),
estémago, figado, pancreas, colorretal (intestinos grosso e
reto) e mama. Isso ocorre porque o alcool atua como um
solvente que facilita que as substancias cancerigenas con-
tidas, por exemplo, nos alimentos ultraprocessados e no
cigarro, interfiram nos mecanismos de reparo de danos do

DNA. Em resumo, deixa o organismo mais vulneravel para
o desenvolvimento de cancer.

Além disso, o alcool leva a formacdo do acetaldeido, um
metabdlito téxico da oxidacdo do etanol, que pode ser carci-
nogénico para alguns tipos de células. “O alcool pode tam-
bém levar a alteracées no metabolismo hormonal, por exem-
plo, aumentando os niveis circulantes de estradiol. Além
disso, pessoas que consomem grandes quantidades de alcool
também podem ter deficiéncia de nutrientes essenciais, como
o folato, ficando mais suscetiveis aos efeitos carcinogénicos
da bebida alcodlica”, explica a nutricionista Thaina Alves
Malhido, da Area Técnica de Alimentacido, Nutricio, Ativida-
de Fisica e Cancer da Coordenacéo de Prevencao e Vigilancia
(Conprev), do Instituto Nacional de Cancer (Inca).

Alexandre Ferreira Oliveira, cirurgido oncolégico e presi-
dente da Sociedade Brasileira de Cirurgia Oncolégica (SBCO),
alerta para a perigosa sinergia entre alcool e tabagismo. “Em
cancer de eséfago, por exemplo, 80% dos pacientes que desen-
volvem a doenca sdo etilistas e tabagistas. O dlcool é também
um fator de risco muito importante para cancer na cavida-
de oral, nas regides da cabeca e do pescoco, principalmente
quando associado ao tabaco.”



VINHO TINTO PROTEGE?

0 QUE E CONSUMO MODERADO?

Até 1 dose/dia para mulheres | Até 2 doses/dia para homens

350 ml = 150 ml = 45ml =
de cerveja de vinho de destilado g
=14g :
de dlcool (em média) -
REDUCAO SO NA PANDEMIA

IPC MAPS - INDICE DE POTENCIAL DE CONSUMO
TOTAL BRASIL (EM RS/ANO) . .
VARIACAO % S
classe A classe B1 classe B2 classe C1 classe C2 classe D/E TOTAL ANO ANTERIOR '%
=
2020 2.140.703.719 3.729.296.576  5.733.681.331 4.893.924.237  3.542.207.303  2.319.517.117 22.359.330.283 -26,9% §
2019 2.767.294.757 3.904.668.526  7.126.784.731 7534981338 5.622.567.062  3.649.100.721 30.605.397.135 5,1% §
2018 2.603.775.576  3.668.204.411  7.425.831.286  6.793.051.808  5.435.846.164  3.206.548.190  29.133.257.435 6,4% :E
2017 2.351.585.427  3.574.921.116 1522.313.550  6.130.983.124 4,565.099.149  3.244.675.588  27.389.577.954 1,9% %
2016 2.289.035.978  3.385.357.245  6.932.345.965  5.698.278.456  4.134.609.831 2945144453  25.384.771.928 j%_

OBESIDADE E SINDROME METABOLICA

Um conjunto de condi¢ées que aumentam orisco
de doenca cardiaca, AVC e diabetes. Assim pode
ser definida a sindrome metabélica, que inclui
hipertensao arterial, nivel elevado de acticar no
sangue, excesso de gordura corporal em torno
da cintura e niveis de colesterol anormais.

O uso abusivo de alcool piora todos estes
componentes da sindrome metabdlica, afirma
Clayton Luiz Dornelles Macedo, médico endocri-
nologista da Unifesp e da Sociedade Brasileira de
Endocrinologia e Metabologia (SBEM). Ele alerta
que o etanol puro contém 7 calorias por grama,
valor alto que pode contribuir significativamente
para o excesso calérico da dieta. “O alcool tem va-
rios outros efeitos complexos, por exemplo, na re-
gulacdo da ingestao de alimentos, bem-estar psi-
cossocial, sono e sintomas de depressao, os quais
podem influenciar muito a satde do usuario.”

ONDEBUSCAR AJUDA?

Para pacientes que ja tenham um consumo pro-
blematico de alcool, explica o psiquiatra Fabio
Carezzato, é possivel receber tratamento nos
postos de saude em que existam programas
com grupos psicoeducativos e motivacionais,
além de atendimento com médico da familia
ou, em alguns casos, com psicélogo. Dependen-
do da gravidade do caso, o paciente também
pode ser encaminhado para tratamento nos
Centros de Atengéo Psicossocial Alcool e Drogas
(CAPS AD), que atendem a casos de diferentes
niveis de complexidade. O CAPS AD III tem lei-
tos de pernoite para pacientes que precisem de
uma desintoxicacdo ou afastamento tempora-
rio de seu ambiente.

Também é uma alternativa a internacdo
hospitalar em hospital geral ou psiquiatrico, de
curta duracdo (até seis semanas). Para casos de
alta vulnerabilidade social (pessoas em situa-
cdo de rua), existem outros servicos associados,
como moradias assistidas ou casas de passagem,
que podem acolher por até quatro semanas. As
comunidades terapéuticas costumam ser vin-
culadas a assisténcia social e fornecem acolhi-
mento social. Em geral, ndo recebem pacientes
com comorbidades psiquiatricas ou clinicas des-
compensadas, pois ndo costumam ter médicos e
enfermeiros em regime didrio.
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O USO CRONICO DE ALCOOL
AUMENTA O RISCO DE DEFICIT
DE VITAMINA B1, O QUE
PODE LEVAR A SINDROME
DE WERNICKE-KORSAKOFF,
INFLAMACAO DO CEREBRO
SEGUIDA DE DEMENCIA

Fonte: Organizaco Mundial da Saiide (OMS)

BEBIDAS ZERO

Em 2013, comolancamentodaBrahmaZero-como
acerveja sem alcool oficial da Copa do Mundo 2014
-, a Ambev iniciou sua producao de cervejas sem
qualquer teor alcodlico. A empresa brasileira, que
representa dois tercos de todo o mercado nacional
de cerveja, afirma que ha mais de 30 anos promo-
ve o consumo responsavel e inteligente. “Nosso
objetivo é desencorajar o uso nocivo de bebidas al-
codlicas, para que toda experiéncia com os nossos
produtos seja positiva”, ressalta Anna Paula Alves,
responsavel pela area de Consumo Inteligente da
Ambev.

Em 2015, a ABInBev (multinacional forma-
da em 2004 pela fusdo da belga Interbrew e da
brasileira Ambev) estipulou como uma de suas
quatro metas globais que o volume de produ-
tos abaixo de 3,5% de alcool chegue a 20% do
portfélio alcodlico até 2025. “Diversos paises ja
atingiram, como a China; no Brasil, estamos tra-
balhando com inovacdes para alcancar este ob-
jetivo”, afirma Anna Paula. Atualmente, as op-
¢Oes zero alcool da Ambev estdo disponiveis no

portfélio de marcas ja conhecidas, como Brahma
e Wals. “Elas tém uma boa aceitacdo, sendo ideal
para quem gosta de cerveja e nem sempre pode
ou néao quer ingerir alcool.”

Do ponto de vista médico, ressalta o cardiolo-
gista José Alexandre da Silveira, ndo consumir
qualquer quantidade de alcool é essencial para
menores de idade, gestantes, pacientes com his-
térico de dependéncia de alcool, operadores de
veiculos motorizados e pacientes com miocar-
diopatia alcodlica.

Medidas importantes em inibir o consumo
de alcool no Brasil foram implementadas em
1997, com o novo Cédigo de Transito Brasileiro
(CTB) e, principalmente, em 2018, quando passou
a vigorar a Lei Seca. O éxito passa também pela
publicidade, com mensagens que se populari-
zaram como “Se beber, ndo dirija”. Outro fator
importante é a alta tributacdo, que, no caso das
bebidas alcodlicas, vai de 55% a 70%.
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cabar com o regime juridico unico para

contratacao de servidores e com diver-

sos beneficios exclusivos. Esse é o ob-
jetivo do Projeto de Emenda Constitucional (PEC)
32/2020, elaborado pelo governo federal e enca-
minhado ao Congresso Nacional, para desenges-
sar o orcamento publico, aumentando a eficiéncia
do Estado. O Projeto de Lei Orcamentaria Anual
(Ploa) de 2021, elaborado pelo governo, prevé que
aproximadamente 93,7% do que é arrecadado
serdo destinados as despesas obrigatérias. O res-
tante, R$ 96 bilhdes, referem-se as despesas nao
obrigatérias, sequndo projecao do Executivo.

Somente o gasto com a folha de pagamento
dos servidores publicos (ativos e inativos) cor-
responde a 13,7% do Produto Interno Bruto (PIB).
Para se ter ideia, a média da Organizacdo para
a Cooperacao e o Desenvolvimento Econémico
(OCDE) é de 9,9%, segundo a nota técnica “O peso
do funcionalismo publico no Brasil em compara-
¢ao com outros paises”, divulgada pela Confede-
racdo Nacional da Industria (CNI).

Para a Federacao do Comércio de Bens, Servicos
e Turismo do Estado de Sao Paulo (FecomercioSP),
ao prever mais eficiéncia na prestacao do servico
publico ao lado do equacionamento dos gastos do
Estado, a reforma sera positiva para as contas do
Pais, principalmente neste momento de crise.

A entidade frisa, contudo, que para que
a modernizacao da Reforma Administrativa
tenha um efeito ainda mais decisivo sobre o
ambiente econdémico, precisa ser sequida da
modernizacdo do sistema tributario, a qual é
fundamental que ocorra por meio de um plano
de simplificacao de tributos — igualmente ur-
gente para melhorar a conjuntura as empresas
de forma mais rapida e sem elevacdo da atual
carga aos contribuintes.

Hoje, o Estado é o principal alimentador da
desigualdade que tanto limita o desenvolvimen-
to justo do Pais. Justica social se faz mais por
meio da definicao de com quem gastar do que de
quem arrecadar.

Equacionar os gastos publicos por meio da PEC 32,
acabando com privilégios e distorcées, como fé-
rias com duracdo superior a 30 dias, estabilidade

total na carreira do servidor publico e aposenta-
doria compulséria como punicao, é o primeiro
passo para modernizar a administracao, contri-
buir para o equilibrio fiscal e oferecer servicos
de qualidade. Por outro lado, o texto da proposta
deixa de fora os atuais servidores, assim como
também membros de poderes como magistrados,
parlamentares, militares e promotores do Minis-
tério Publico.

Os altos salarios e privilégios pagos ao Po-
der Judiciario correspondem a 1,3% do PIB, se-
gundo o documento da CNI. Este fato isola o
Brasil da realidade praticada em paises como
Espanha (0,12%), Argentina (0,13%) e Reino Uni-
do (0,14%), onde o Judiciario compromete mui-
to menos as financas publicas.

A FecomercioSP defende uma reforma ampla,
que atinja todos os poderes e os seus membros,
pois é a unica forma de trazer impactos signifi-
cativos na qualidade dos gastos, na organizacao
das despesas, na prestacao de servicos e no cres-
cimento econémico.

A avaliacao de desempenho é outra ferramenta
proposta pela PEC 32 para melhorar a eficiéncia
do servico publico. Bonificacoes e premiacoes por
bons resultados sao praticas comuns no setor pri-
vado, e o governo pretende implanta-las na admi-
nistracao publica para estimular o bom servidor.

A Reforma Administrativa é necessaria para
que se possa reduzir o gasto publico, focando os
esforcos do Estado em acdes que sao tradicional-
mente seu monopdlio: seguranca publica, justi-
ca, controle da moeda, relacdes internacionais,
seguranca nacional e atuacao complementar re-
levante em satide e educacao, além da ampliacao
da capacidade de investimento em infraestrutu-
ra (com e sem parcerias), tudo com reducao da
carga tributaria por meio dos potenciais ganhos
de eficiéncia.

A preocupacdao com a diferenca publico-pri-
vado ou mesmo com a estabilidade deve existir,
mas nao pode nortear filosoficamente a estrutu-
ra que determina o esqueleto da reforma. Hoje,
temos um sistema que, além de ineficiente, nao
valoriza o funcionario publico competente e tem
incentivos equivocados para que o servidor nao

busque eficiéncia ou qualidade, apenas se ajuste
aos incentivos perversos e “faca o tempo passar”.

Nesse sentido, o funcionario publico compe-
tente, que quer buscar eficiéncia e ajudar a me-
Thorar os servicos, tem que ser o privilegiado da
estrutura e ndo deve temer uma reforma. Se nao
for bom para ele, nao sera bom para o Brasil.

Para a FecomercioSP, a modernizacdao do sis-
tema tributario é complemento essencial da
Reforma Administrativa, por meio de medidas
de simplificacao. Ampliar a eficiéncia do Esta-
do demanda a reducao de tributos e encargos
com melhor prestacao de servicos e reorgani-
zacao das prioridades. No entendimento da
FecomercioSP, isso significa para as empresas
um aumento da capacidade de investimento e
geracao de empregos e reducdes da burocra-
cia, dos custos de transporte e de transacao
com infraestrutura melhor, além de mitigacao
da inseguranca juridica com base na simplifi-
cacao de processos e das obrigacdes acessorias.

Para o consumidor, tais mudancas permitem
a possibilidade da reducao da carga tributaria
percebida nos precos dos produtos, aumento da
renda real pela potencial reducao da tributacao
sobre renda e propriedades, crescimento da ofer-
ta de empregos com maior desenvolvimento da
economia e elevacao da percepcao de cidadania
com a reducao de privilégios a certos grupos po-
sicionados além de ganhos de eficiéncia bastante
relevantes com reducao do peso do Estado, crian-
do um ambiente de rapido crescimento e de pro-
pensao ao investimento.

Com base em um novo desenho de Estado, via-
bilizado na Reforma Administrativa e na simplifi-
cacao tributaria, é possivel se obter o equilibrio
fiscal, bem como a melhoria do ambiente de ne-
gocios e dos incentivos econémicos, além da mi-
tigacdo das desigualdades a um nivel toleravel.



INTERNACIONAL

Subordinado a diplomacia dos Estados Unidos
desde o inicio do regime militar, o Brasil foi o ulti-
mo pais latino-americano de relevancia a estabe-
lecer relacoes com a Republica Popular da China,
em 1974, no inicio do periodo Geisel. Antes disso,
porém, a entdo estatal Vale do Rio Doce ja vendia
minério para o pais asiatico, de acordo com Jean-
-Claude Silberfeld, consultor de relacdes interna-
cionais da Federacdo do Comércio de Bens, Servicos
e Turismo do Estado de Sdo Paulo (FecomercioSP).

Depois de dez anos, o presidente Figueiredo vi-
sitou Pequim. No governo Sarney, houve impor-
tante cooperacdo espacial por meio do projeto de
satélite sino-brasileiro. A mudanca de patamar
ocorreu no inicio dos anos 1990, na presidéncia
de Itamar Franco, quando foi assinada uma par-
ceria estratégica que fez deslanchar o volume de
negocios entre os dois paises. Silberfeld recorda:
“Até entdo, a presenca da China se limitava aos
circulos diplomaticos de Brasilia. Em 1996, a Fe-
comercioSP recebe a primeira delegacdo empre-
sarial chinesa, da provincia de Hubei”. A época,
o comércio com a China girava em torno de US$ 1
bilhao por ano. Atualmente, apenas o superavit
brasileiro é superior a U$ 100 bilhoes.

A emersao da China como principal mercado
para as exportacoes brasileiras ocorre no go-
verno Lula. As vendas de soja e minério de fer-
1o, principalmente, fazem com que os chineses
se tornem os maiores parceiros comerciais do
Brasil em 2009, deslocando os estadunidenses,
que ocupavam essa posicdo desde o término da
Guerra do Paraguai, em 1870.

Ao se iniciar o século 21, a participacio chine-
sa no fluxo total do intercambio brasileiro com o
mundo era de 6%, enquanto os Estados Unidos
respondiam por 20%. Ja no fim do governo de
Dilma Roussef, em 2015, a parcela da Chinano co-
meércio exterior brasileiro havia alcancado 18%,
enquanto a dos Estados Unidos baixara para 14%.
“Provavelmente jamais houve, em nossa histéria
econdémica, transformacao de tamanha enverga-
dura em tdo pouco tempo”, avalia Rubens Ricu-
pero, diplomata e ex-ministro da Fazenda.

Do ponto de vista chinés, porém, o fato é cor-
riqueiro: o Brasil é apenas mais um entre 128
paises que tém na China o principal parceiro.

Unico pais relevante a manter crescimento
econdmico em meio a depressao mundial causada
pela pandemia, a China acumulou mais duas vi-
térias em 2020: a erradicacao da pobreza extrema
(100 milhoes de pessoas retiradas dessa condicao
nos ultimos anos) e a superacao dos Estados Unidos
em patentes de inteligéncia artificial. Destacou-se,
ainda, na corrida por uma vacina eficiente contra
o covid-19 e lidera a implantacdo das redes 5G por
meio da empresa Huawei.

Esse desempenho evidencia a importan-
cia estratégica da parceria para o Brasil, que
vai muito além das trocas comerciais. A Chi-
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na é também um crucial investidor em seto-
res como infraestrutura e energia. Segundo o
Conselho Empresarial Brasil-China, de 2007 a
2018, os chineses investiram US$ 58 bilhoes no
Pais. Para se ter ideia, apenas na parceria pu-
blico-privada com o governo da Bahia, o aporte
chinés sera de R$ 7,7 bilhdes para a construcao
da ponte Salvador-Itaparica, cujo término é pre-
visto para 2025 e que sera a maior da América
Latina, superando a Rio-Niteréi.

&

Mao Tsé-Tung jogando pingue-pongue — Imprensa oficial da Republica P.opular da China
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Pela maneira como governou o Pais no ano pas-
sado, o presidente da Republica comeca 2021
sem saber se democracia, liberalismo, combate a
corrupcao, reformas, emprego, inflacao, renda e
vacina fardo parte do seu legado positivo e estao
de acordo com a esperanca e as razoes da revolta
que o elegeram.

Se o temperamento conflitivo, a énfase na
mudanca de costumes, o gosto pelas redes so-
ciais, as criticas a retidao do processo eleitoral a
moda Trump e a defesa das reformas (que néo
aconteceram), no inicio, chamavam atencao,
com a pandemia e outros tropecos passaram a
despertar curiosidade e duvida. Muitos se per-
guntam onde pode parar um governo com tanto
félego para a polémica e pouco horizonte pratico
para aresolucdo de problemas.

Quando o presidente se recusou ao dever de
coordenar nacionalmente as acdes de protecdo
a saude em virtude da pandemia, confrontando
e demitindo dois ministros-médicos, para subs-
titui-los por um militar sem conhecimento da
area, perdeu a chance de se tornar o lider da Na-
cdo. Até ver a vacinacdo no Pais, a mais atrasada
campanha entre os desenvolvidos e emergentes,
se iniciar por Sdo Paulo, Estado governado pelo
seu maior adversario.

Confusdes fizeram 2020 transcorrer toma-
do pela polémica inutil sobre saude-doenca,
debatida exaustivamente pelos governos do
mundo na direcado contraria ao que sustentava

o Planalto. O Pais, confundido pelas diversas
versoes da pandemia, estimuladas pela acao
do presidente, ndo conseguiu colocar o Sistema
Unico de Satde (SUS), sua maior forca, com a
maior vantagem possivel. E assiste diariamen-
te & morte de centenas de brasileiros, os quais
veem o presidente ndo mostrar misericérdia
pelo outro, mas pedir compreensdo para si. Nao
deu outra: contra o isolamento dos brasileiros,
quem mais se isolou foi o presidente.

Outro fato marcante de 2020, explicavel pela
maneira intempestiva com que Bolsonaro go-
verna, foi seu rompimento com o principal sim-
bolo de combate a corrupcao nos ultimos anos, o
ministro da Justica Sergio Moro. A partir dai, as
acdes anticorrupcio, centradas fortemente na
suspeita sobre agentes publicos e o sistema politi-
co, ficaram no passado, mudaram de rumo e o go-
verno passou a investir na criacao de uma estru-
tura de forcas armadas para as policias estaduais.

Montado em certeza insustentavel de que a
democracia como funciona nao tem jeito, coop-
tou o mais tradicional grupo informal e voluvel
do Congresso, o “Centrdo”, para criar uma base
parlamentar minima depois de perder o apoio
do partido pelo qual se elegeu. Sem medir as
consequéncias para a credibilidade do Poder
Legislativo, ampliou as criticas ao processo elei-
toral e tirou da cartola, como magico, a condena-
cao das urnas eletrénicas vendo fraude em tudo,
como um Brizola fora de época. Percebendo que
se enfraqueceu nas eleicGes municipais, esque-
ceu suas criticas ao Congresso e decidiu partici-
par ativamente da sua sucessao.

Entretanto, de todas as excentricidades, a
mais interessante é a forma como pratica as
ideias liberais que propaga. Com o seu terceiro
ano de governo se iniciando com uma combina-
cdo de auséncia de reformas estruturais, baixa
renda com juros baixos, desemprego, sinais de
inflacdo, reestruturacio da geopolitica mundial
e discurso ambiental oficial adverso, pior do que
o alto preparo das empresas do agronegécio em
termos de preservacdo da natureza, a segunda
onda de infecces pelas mutacées do virus, 2021
ja € um ano de altissima incerteza. Uma consa-
gracdo preocupante das ideias e das agdes do
maior iliberal brasileiro.

&

Inflacao e

crescimento
em/2021

Depois de registrar uma rapida recuperacéo ao
longo do ano passado, a evolu¢ao da economia
brasileira nos ultimos meses do ano deixou
duas preocupacoes para 2021: rapida aceleracao
da inflacdo e arrefecimento no ritmo de cresci-
mento do nivel de atividade. Até que ponto estas
sinalizacdes podem comprometer o desempe-
nho econémico do Pais neste ano?

De inicio, é importante destacar que o Indice
de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) encerrou
0 ano com expansio de 4,52%; muito acima do
que se projetava até o fim do terceiro trimestre
(as previsoes da pesquisa Focus até setembro de
2020 indicavam inflacdo ao redor de 2%). Ape-
sar desses numeros, essa aceleracao certamente
nao representa um descontrole inflacionario.

Analisando-se a composicio do IPCA, verifi-
ca-se que a pressao inflacionaria esta muito con-
centrada no item "alimentacdo" (principalmen-
te semielaborados), que respondeu por mais da
metade da variacdo, consequéncia da desvalori-
zacdo cambial, uma vez que os precos dos pro-
dutos do agronegoécio sdo “colados” as cotacoes
internacionais.

Observa-se, portanto, que a inflacdo é pon-
tual e ndo generalizada. Considerando ainda
que: A) a inflacdo é variacdo de precos e nao
nivel de precos; B) a tendéncia do cambio é de
estabilizacdo ou até mesmo queda (em 2020,
o real se desvalorizou quase 30%); e c) a safra
serd muito favoravel e, certamente, a inflacdo
no fim de 2021 estara bem comportada. Apesar
desses pontos mais positivos, ocorrerdo alguns

“sustos” ao longo deste ano, uma vez que a infla-
cdo de 12 meses deve subir até meados de 2021,
com isso, podendo atingir taxas préximas a 6%,
para depois entrar em declinio, e “fechar” o

ano em 3,5%, abaixo da meta — de 3,75%. O risco
maior para este quadro seria o rompimento do
teto de gastos.

Em relacdo ao nivel de atividade, embora
ainda ndo haja a disposicao dados relativos ao
fim do ano passado, indicadores parciais mos-
tram desaceleracdo das vendas no comércio. O
indice de confianca dos consumidores voltou a
cair em dezembro, o mesmo acontecendo com o
indice de confianca empresarial (a excecdo foi o
indice de confianca da industria, que continuou
em ascensao, dado que o setor se encontra ainda
num processo de reposicao de estoques).

Mesmo considerando essa perspectiva e ain-
daasincertezas que se mantém para os préximos
meses (“tamanho” da segunda onda, velocidade
da vacinacdo, criacdo de eventuais programas
de transferéncia de renda, etc.), pode-se esperar
um crescimento do Produto Interno Bruto (PIB)
de 3,5% (3,4% de acordo com a Focus).

Aqui é importante destacar a diferenca entre
a média de crescimento do ano (os 3,5% projeta-
dos) e o crescimento “na margem”. A primeira,
ao considerar o nivel médio de 2021 em relacdo
aonivel médio do ano anterior, é favorecida pelo
baixo nivel de atividade do segundo trimestre
de 2020, lembrando que a economia se recupe-
rou fortemente no terceiro trimestre, mas deu
sinais de arrefecimento no quarto.
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Nesse sentido, somente o efeito estatistico
(carregamento) garante crescimento em torno de
3%, ou seja, mesmo que o PIB se estabilize nos niveis
observados no fim do ano passado, tal expansao
estara garantida. Isto significa dizer que, ao longo
de 2021, o crescimento do nivel de atividade “na
margem” sera bastante fraco. Ha possibilidade,
inclusive, que ocorra alguma contracao no inicio
do ano, em razao do encerramento do auxilio
emergencial e da presenca da segunda onda.
Depois, é possivel esperar alguma recuperacao que,
reforcando, na margem deve ser bastante contida.




CHARGE

Quer ver
mals ciencia
na lmprensa
brasileira?

E na Agéncia Bori que os
jornalistas buscam pesquisas
cientificas para suas pautas.

A Bori é a primeira agéncia do pais que entrega aos jornalistas
exatamente o que eles precisam: pesquisas feitas por cientistas
brasileiros, de qualidade, inéditas, com texto explicativo e contato
de fontes para entrevistas.

Se sua instituicao quer apoiar esse projeto e incentivar a cobertura
jornalistica baseada em evidéncias cientificas, fale com a gente:
bori@abori.com.br




FECOMERCIOSPF

A REPRESENTATIVIDADE
QUE NAO E “SO DA BOCA
PARA FORA”".

Tem muita gente por ai que fala demais e promete muito.

E este, definitivamente, ndo é o nosso caso: nés fazemos e cumprimos
(até comentamos pouco sobre as nossas entregas). Todos os dias,
encaramos o desafio de estabelecer um ambiente de negécios favoravel

ao empreendedorismo.

Nossas a¢des e decisdes envolvem empresarios, liderancas empresariais,
gestores, consultores, formadores de opinido e especialistas que sdo

referéncias em suas areas.

Ao seu lado, identificamos as dores e as necessidades do empreendedor,
organizamos demandas e elaboramos pleitos que encaminhamos a todas

as esferas governamentais.

Somente nos primeiros 6 meses da pandemia, enderecamos um total de
117 pleitos ao Poder Publico, elaborados ao lado de 24157 empresas.

Alias, uma das nossas conquistas mais relevantes no periodo impediu
um colapso logistico, garantiu a entrega de mercadorias & populago,
possibilitou a sobrevivéncia de milhares de empresas e ainda foi decisivo

para o e-commerce crescer 6 anos em 6 meses.

E assim que trabalhamos em torno de diferentes aspectos que afetam
diretamente a vida de empreendedores e cidad3os brasileiros.
Acreditamos que didlogo e mobilizagdo sejam as bases de uma
representatividade efetiva e com propésito.

Por isso devem estar lado a lado na busca pela desburocratizacéo,

pela modernizacdo e pela simplificacdo que buscamos para o Pais.

Quer saber mais e fazer parte?
Acesse: representa.fecomercio.com.br/advocacy

Empreendedorismo | Representatividade | Mobilizagio

Advocacy FecomercioSP. Tudo por sua causa.




