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MAIS DE 40% ATE 2020 T~

SEGUNDO ESTUDO DA FECOMERCIOSP, A RENDA PER CAPITA
DEVE CRESCER 30% NAS FAIXAS DE RENDA AE B

O crescimento entre 2,5% e 3% da produtividade média fard o Produ-
to Interno Bruto (PIB) brasileiro crescer mais de 40% até 2020. Sequndo o
estudo ‘A evolucdo da classe média e o seu impacto no varejo” da Feco-
mercioSP. A pesquisa também prevé que, até 2020, a populacdo brasileira
crescerd de 7% a 8%, passando de 207 milhoes de habitantes — quase 70%
em idade economicamente ativa. Com isso, o PIB per capita deve crescer
mais de 30% em termos reais até o final desta década. Ao mesmo tem-
po, o Pais terd que arcar com as aposentadorias de mais cinco milhées de
pessoas. “Isso traz grandes consequéncias politicas, econémicas e sociais
que necessitam de atencdo desde jd”, alerta Abram Szajman, presidente
da FecomercioSP.

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), a renda
per capita foi de RS 19.342 em 2010. A FecomercioSP projeta que, entre 2011
€ 2020, 0 consumo per capita deve crescer 30% para as faixas de renda A e
B e quase 50% para as demais. Dos cerca de RS 2 trilhdes que o Brasil deve
adicionar ao PIB até 2020, RS 1,4 trilhdo vird do consumo das familias. Esse
crescimento de poder de consumo serd mais evidente na classe C, que jd
abrange 54% da populacdo brasileira e detém um poder de consumo de
mais de RS 1 trilhdo, o que equivale a 51% de toda a renda das familias. ‘A
tendéncia do Brasil é subir na escala e crescer mais que a média mundial’,
afirma Antonio Carlos Borges, diretor executivo da entidade.
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MERCADO RELACOES EXTERIORES FINANCA PESSOAL
Comércio pode agregar valor Governo decide aplicar principio Poupar R$ 1 milhao é mais facil
asvendas de Pascoa e lucrarcomadata  de reciprocidade aos espanhois do que parece, mas exige disciplina
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ECONQOMIX

VENDAS NA PASCO

COMO TRANSFORMAR A PASCOA EM UM INSTRUMENTO

DIFERENCIADO DE VENDAS

Embora a Pdscoa seja uma data im-
portante no calenddrio religioso e muito
aguardada, principalmente pelas criancas
que apreciam os ovos de chocolate, para o
comércio é uma data pouco representativa
que ndo promove aumento significativo no
faturamento do més de abril, exceto para
as lojas de doces e chocolates. Esse compor-
tamento se justifica por alguns motivos:

& PRODUTO DE MENOR VALOR AGREGA-
DO: Os ovos sdo produtos de menor
valor agregado e de reduzida repre-
sentatividade na cesta de consumo
mensal dos brasileiros, muito embora
os precos do cacau e do chocolate te-
nham sofrido aumento de 10% em re-
lacdo ano passado o que fard com que
os ovos cheguem com precos mais ele-
vados ao consumidor;

@ suBSTITUICAO DE OUTROS PRODUTOS:
Quando o consumidor gasta com ovos,
deixa de comprar outros produtos si-
milares ou produtos que podem ser
suprimidos naquele més, a fim de que
o valor da compra mensal ndo exceda
o orcamento previsto;

@ PRODUTO NAO FINANCIAVEL: Gastos
realizados com ovos de Pdscoa, dentre
outros itens de compras de bens ndo
durdveis, realizados nos supermerca-
dos ndo sdo passiveis de parcelamento
alongado e, portanto, consomem par-
te da renda imediata. Por isso, 0 consu-
midor acaba suprimindo outros gas-
tos de sua lista de compras, uma vez
que leva em conta também a parcela
de sua renda que jd estd comprometi-
da com dividas.

O que se deduz é que, em funcdo da me-
Ihoria da renda observada nos tltimos me-
ses e com o controlado nivel de endividamen-
to das familias, a Pdscoa deste ano apresente
bom movimento de vendas, superior ao ano
anterior. O Brasil € o terceiro maior produtor
mundial de chocolate, superado somente
pelos Estados Unidos e pela Alemanha. Para
este ano, hd previsdo de crescimento da pro-
dugdo da ordem de 10%. Jd no comércio o
que se espera é um incremento nas vendas
de aproximadamente 3% na semana que an-
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tecede a Pdscoa, sem, contudo, gerar reflexos
de sazonalidade para o més de abril.

Assim, os comerciantes estdo apostan-
do na compra de diversos tipos de ovos, a
fim de atrair o consumidor e vender todo o
seu estoque comprado para esta data. Al-
gumas dicas importantes sdo:

® Ofereca ovos diversificados para atrair
o consumidor para a loja, com diver-
sos tamanhos e precos, a fim de suprir
consumidores com diferentes poten-
ciais de consumo;

@ Dimensione o estoque, observe como foi a
saida do ano anterior, se houve quebra ou
se faltou produto antes da data, e planeje
como serd a compra junto aos fornecedo-
res, procurando, ao mdximo, alongar o pa-
gamento das compras realizadas;

Q Procure manter representantes das
marcas nos locais de exposicdo dos
ovos de Pdscoa, pois sdo profissionais
habilitados a esclarecer duvidas e po-
dem incentivar as vendas;

Lembre-se de que o consumidor entra
no supermercado procurando ndo so-
mente ovos de Pdscoa, mas também
outros produtos, como alimentos para
receitas tradicionais da Semana Santa;
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@ Procure investir na decoracdo da loja a
fim de criar um clima propicio as com-
pras, divertir e atrair principalmente
as criancas. Ofereca degustacdo ou
diversdo, crie a diferenca e conquiste o
cliente para que ele fique mais tempo
no estabelecimento;

@ nNa oferta de produtos alimenticios tra-
dicionais como o bacalhau, ofereca um
diferencial como, por exemplo, um en-
carte com receitas ou uma cartela de
vinhos com sugestoes de bebidas para
acompanhamento do prato;

& Ofereca também regalos da época, a
fim de presentar pessoas que ndo apre-
ciam o chocolate ou que ndo podem
consumi-lo. Portanto, proximo a gondo-
la dos ovos ofereca alternativas que sdo
procuradas para presentear, por exem-
plo, namorados e pessoas queridas.

Enfim essa é mais uma data come-
morativa que, embora ndo tdo expres-
siva para o aumento do faturamento,
comparativamente a outras datas, deve
ser aproveitada ao mdximo. Depois € se
preparar para a sequnda melhor data do
ano: o Dia das Mdes. Até Id, o importante
é gerar caixa para obter capital de giro
para as novas compras.




Aqui tem a forca ao comércio

RECIPROCIDADE
ESPANHOLA

____FCONOmMix
) ‘ .

............

GOVERNO DECIDE APLICAR AS MESMAS REGRAS QUE OS ESPAN,H(')IS
DETERMINAM PARA ENTRADA DE TURISTAS BRASILEIROS NO PAIS R "

A partir de 2 de abril, os espanhdis que
desembarcarem no Brasil deverdo cumprir
uma lista de exigéncias. As mesmas que as
autoridades ibéricas exigem dos viajantes
brasileiros, para consequir entrar no pais.
A adogdo, baseada no chamado principio
da reciprocidade, anunciada pelo minis-
tro das Relacoes Exteriores, Antonio de
Aguiar Patriota, é acertada, mostra a ma-
turidade do governo brasileiro e ndo se
trata de retaliacdo por mau tratamento
dado a brasileiros no pais.
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A medida ocorre no mesmo momento
em que brasileiros sdo barrados no pais
europeu, mesmo apos a apresentacdo de
toda a documentacado exigida.

Desde 2007, mais de 8.000 brasileiros fo-
ram repatriados dos aeroportos espanhdis.

Nosso cendrio doméstico é justamente o
contrdrio do que ocorre nos Estados Unidos
e na Europa, onde uma série de crises econo-
micas geram estagnacdo e desemprego. Na
zona do euro, por exemplo, a taxa de de-
socupacdo é a maior dos ultimos 14 anos.

A

Internamente, na ultima década, o Pais
agregou milhdes de pessoas da classe média,
que hoje é composta por 30 milhoes de fa-
milias. Esses consumidores passaram a ter
suas necessidades atendidas em um pata-
mar de qualidade e oferta sem preceden-
tes e agora podem, finalmente, usufruir de
uma classe superior de produtos e servicos.

Esta ascensdo de quase 40 milhoes de
brasileiros a classe C e B de renda, entre
2003 e 2009, elevou a busca por bem-es-
tar e viagens de lazer.

© 0

32 PREMIO

FECOMERGCIO

de sustentabilidade

0 MUNDO PRECISA
DE NOVAS IDEIAS.
VOCE TEM ALGUMA?

———
FECOMERCIOS 2F

Representa muito para vocé.

Para mudar habitos e impactar a sociedade, a economia e
0 meio ambiente de maneira positiva, precisamos colocar

novas ideias em pratica. Se vocé pensa desta maneira,

participe do 3° Prémio Fecomercio de Sustentabilidade,

que vai destacar praticas e projetos realmente inovadores.

Inscri¢des abertas. Para mais informacdes, acesse: www.fecomercio.com.br/sustentabilidade
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COMO CHEGAR
AR$1MILHAO? E POSSIVEL

COM DISCIPLINA E FORCA DE VONTADE HA, MATEMATICAMENTE FALANDO,
CONDICOES DE SE JUNTAR ESSE VALOR DURANTE A VIDA ATIVA

O valor de RS 1 milhdo ou USS 1 milhdo
exerce fascinio quase fetichista sobre o
imagindrio da maioria das pessoas. A ri-
gor o Brasil tem cerca de 50 mil pessoas
(uma em cada quatro mil pessoas) com
mais de RS 1 milhdo em aplicacoes finan-
ceiras. Ou seja, ainda é uma raridade en-
contrarmos pessoas com mais de um mi-
Thao no banco. Mas chegar Id é mais fdcil
do que parece, pelo menos é o que nos diz
a matemdtica financeira.

Se é assim, por que tdo pouca gente
consegue? Na realidade, é fdcil quando se
faz a conta no papel, mas o problema é
que, por trds da conta puramente finan-
ceira, existe o comportamento humano,
muito menos racional e vinculado a re-
alidade do que gostariamos de acreditar.
Existe uma diferenca enorme entre o que
queremos e o que dizemos querer. Quase
100% das pessoas gostariam de emagre-
cer, mas ndo agem de forma a atingir o
objetivo. Serd mesmo que essas pessoas
realmente querem emagrecer? As ques-
toes é que sdo colocadas de forma errada.
Se a pergunta for, vocé quer emagrecer,
a resposta serd, sim, para a maioria dos
questionados. Porém a pergunta certa é:
vocé quer emagrecer, sabendo que uma
resposta afirmativa significa que vocé
terd de restringir bastante e por um lon-
go periodo a sua alimentacdo? Que terd
que resistir as tentacdes? Ai, a resposta
das pessoas, quando sinceras, vai se apro-
ximar dos fatos.

MESES | APLICACAO

O mesmo se dd quanto a juntar dinhei-
ro, bastante dinheiro. A primeira resposta
é a seguinte: claro que eu gostaria, mas
ndo ganho muito para juntar RS 1 milhdo.
A verdade é que o maior problema ndo
€ em si quanto se ganha, mas sim a real
disposicdo e disciplina para manter uma
poupanca mensal. Ndo é necessdrio mui-
to dinheiro depositado todo més para que
ao longo de uma vida profissional um in-
dividuo junte uma quantia considerdvel.
F necessdrio, por outro lado, uma enorme
perseveranca e forca de vontade. O quadro
abaixo vai ajudar a fazer algumas consi-
deracoes razodveis acerca da capacidade
de cada um em juntar um bom dinheiro:

A tabela foi elaborada levando-se em
conta o seguinte:

1. Aplicacdo mensal de RS 250;

2. Juros reais médios de 0,4% ao meés;
3. Nenhuma falha nos depdsitos

4. Periodos de 1,10, 20, 30, 40 e 50 anos.

Claro que aplicar durante 50 anos
(600 meses) daria um retorno grande, mas
quem conseque fazer isso? Bom, quem co-
megar com 20 anos chegard aos 70 com
mais de RS 60o mil, em dinheiro de hoje,
ou seja, descontando os efeitos inflaciond-
rios. O problema é que 50 anos passam. O
lado bom é que uma aplicacdo de RS 250 é
factivel para muitas pessoas.

Mas podemos usar essa tabela de vd-
rias maneiras. Para quem quiser aplicar

1 R$ 250,00 0,40% R$ 251,00 R$ 251,00
12 R$ 250,00 0,40% R$ 262,27 R$ 3.079,16
120 R$ 250,00 0,40% R$ 403,63 R$ 38.561,62
240 R$ 250,00 0,40% R$ 651,68 R$100.820,43
360 R$ 250,00 0,40% R$1.052,15 R$ 201.339,02
480 R$ 250,00 0,40% R$1.698,72 R$ 363.629,07
600 R$ 250,00 0,40% R$ 2.742,63 R$ 625.650,88

mais, basta fazer o multiplo de RS 250, ou
seja, quem aplicar RS 500 por més ao invés
de RS 250, vai acumular o dobro do resulta-
do obtido na ultima coluna da tabela. Em
50 anos chegaria a ter RS 1.250.000. Quem
puder aplicar RS 1.000 por més vai ter mais
de RS 2,5 milhdes em 50 anos e atingird RS 1
milhdo em 33 anos de aplicacées (um pou-
co depois de 360 meses). Para quem quer
garantir a faculdade do filho recém-nasci-
do, aplicar RS 500 por més durante 20 anos
vai proporcionar uma poupanca final de
mais RS 200 mil, suficiente para manter
um aluno em universidade particular por
quatro ou cinco anos.

Interessante que a economia e a mate-
madtica financeira se valha de outras disci-
plinas para explicar certos comportamen-
tos quase bizarros do ser humano, mas
que todos nos repetimos: o cérebro huma-
no é produto de uma evolucdo de dezenas
de milhares de anos. E foi moldado para
que o prazer e a saciedade imediatas ti-
vessem grande preferéncia em detrimento
da poupanca para consumir no futuro.
Ou seja, ndo é impossivel, sequer dificil.
Da proxima vez que alguém perguntar se
vocé quer juntar RS 1 milhdo, pense nessa
tabela, na sua capacidade mensal de pou-
panca e responda com base nessas infor-
macoes rearis.

Ou gaste o dinheiro ao longo de sua
vida, o que também é uma opcdo, uma
troca vdlida que depende do juizo de valo-
res e da escolha de cada um.
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