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CONJUNTURA

CUSTOS NO

RADAR

Guerra no Ir&d mantém pressdo sobre
inflacdo, combustiveis e furismo

cenario internacional segue marcado pelas incerte-
zas decorrentes do conflito no Oriente Médio, que

ja completa trés meses sem perspectivas claras de

resolucdo. A permanéncia do petrdleo acima de US$ 100 o
barril continua pressionando custos logisticos, combustiveis
e transportes em todo o mundo.
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CONJUNTURA

No Brasil, os reflexos ja aparecem nos indicadores. Em
abril, o Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo
(IPCA) avang¢ou 0,67%, impulsionado principalmente pela
alta da gasolina (1,86%) e do ¢leo diesel (4,46%). O movi-
mento preocupa, porque combustiveis afetam diretamente o
orcamento das familias e, indiretamente, os precos de prati-
camente toda a economia.

Apesar disso, o cambio tem funcionado como fator de ali-
vio. O real voltou a se valorizar e o délar chegou a ser ne-
gociado abaixo de R$ 5, reduzindo parte da pressdo sobre
produtos importados e insumos dolarizados.

A atividade econdmica, entretanto, segue crescendo em rit-
mo moderado. O Indice de Atividade Econdmica do Banco
Central (IBC-Br) avan¢ou 1,3% no primeiro trimestre, en-
quanto Comércio, Industria e Servigos apresentaram desem-
penho positivo em mar¢o, favorecidos pelo efeito calendario
do carnaval.

No Turismo, a demanda permanece aquecida, mas os cus-
tos crescentes de transporte e hospedagem exigem atencgdo.
A combinagéo entre inflagao mais alta, juros elevados e du-
vidas no contexto externo deve manter empresarios e consu-

midores mais cautelosos nos préoximos meses.

DESTAQUES IS
DO MES

IPCA AVANGCOU

0,67%

em abril, pressionado
pela alta da gasolina
(1,86%) e do d6leo
diesel (4,46%).

DOLAR ABAIXO DE

R$5

ajuda a conter
parte das pressdes
inflacionarias

ICC CAIU PARA

1211

PONTOS

e o ICEC voltou ao
campo pessimista,
com 99,7 pontos.

DESEMPREGO
PERMANECE
BAIXO, EM

6,1%

sustentando renda
e consumo.
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TURISMO NACIONAL

RECORDES
— MV SERIE

Setor fatura
RS 23,6 bilhdes

turismo brasileiro faturou R$ 23,6 bilhdes em mar-

em mareo ¢o, alta de 1,2% na comparagdo anual. No acumu-

e mantém lado do primeiro trimestre, o crescimento chega a

TrOj etéria 3,8%, refor¢cando a expectativa de mais um ano de expansio
. para o setor.

positiva

O principal destaque do més foi o transporte aéreo, que
movimentou R$ 6,9 bilhdes, avango de 8,4%. Segundo a
Agéncia Nacional de Aviagdo Civil (Anac), margo registrou
recorde de passageiros transportados para o periodo, com
10,6 milhdes de embarques.

O resultado da hotelaria, por outro lado, foi afetado pelo efei-
to calendario. Como, neste ano, o carnaval caiu em fevereiro, o
segmento de alojamento apresentou retragao de 9,4% no més se-
guinte, sem indicar deteriorago estrutural da atividade.

A alimentagdo ligada ao turismo manteve trajetéria de cres-
cimento, com faturamento de R$ 3,6 bilhoes e alta de 4,2%, en-
quanto as agéncias de viagens e operadoras avangaram 2,4%.

A FecomercioSP mantém a projecao de crescimento supe-
rior a 4% para o turismo brasileiro em 2026.

DESTAQUES I

ALTA DE TRANSPORTE SAO PAULO
R 23 y 6 3 80/ AEREO CRESCEU RESPONDEU POR
y (o]

BILHOES 8,4% 39%
DE FATURAMENTO NO PRIMEIRO
EM MARCO TRIMESTRE. E LIDEROU O DO FATURAMENTO
RESULTADO DO MES NACIONAL SEM CONSIDERAR
O MODAL AEREO
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VIAGENS CORPORATIVAS

DEMAND
RESISTENTE

LVC soma RS 18,2 bilhdes em marco
e acumula alta de 6,7% no frimestre

s viagens corporativas seguem sustentando uma das

/ \ trajetorias mais consistentes do Turismo brasileiro.
Em marco, o Levantamento de Viagens Corporativas

(LVC), realizado pela FecomercioSP em parceria com a As-
sociagdo Latino-Americana de Gestdo de Eventos e Viagens

Corporativas (Alagev), registrou R$ 18,2 bilhdes em gastos
empresariais, novo recorde para o més.
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VIAGENS CORPORATIVAS

No acumulado do primeiro trimestre, o faturamento alcan-
¢ou quase R$ 48 bilhoes, crescimento de 6,7%.

A demanda segue estimulada pelo ambiente de negécios e
pelo calendario de eventos, feiras e congressos. No entanto,
o setor ja comeca a sentir os efeitos do aumento dos custos
de transporte decorrentes da alta do petrdleo e do reajuste do
querosene de aviagdo.

A tendéncia é que os proximos resultados continuem positi-
vos, mas cada vez mais influenciados pelos precos dos servigos
do que pelo aumento do volume de viagens.

CONFIRA O LEVANTAMENTO
COMPLETO.

] |

No acumulado do
primeiro trimestre,
o faturamento
alcangou quase
RS 48 bilhdes,
crescimento

de 6,7%

DESTAQUES Il

R$ 18,2

BILHOES

MOVIMENTADOS
EM MARCO

ALTA DE

6,7%

NO TRIMESTRE

10,6
MILHOES

de passageiros
transportados

em marg¢o, recorde
para o periodo.

EMPRESAS
COMECAM A

REVER
POLITICAS

de deslocamento frente
ao aumento dos custos.
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SAO PAULO

-RE1O

TEMPORARIO

Feriaodos reduzem atividade
do Turismo paulistano em abril

pos registrar recorde histérico em margo, o Indice
Mensal de Atividade do Turismo (IMAT) recuou
1,4% em abril, na comparagdo anual. O movimento,
entretanto, esta fortemente relacionado ao efeito calenddrio.
Enquanto, no ano passado, Pascoa e Tiradentes formaram
um unico feriadao, em 2026 os feriados ocorreram em datas
separadas, fragmentando o més e reduzindo a atividade cor-
porativa, principal motor do Turismo paulistano.
A taxa de ocupacao hoteleira caiu de 66,6% para 60,9%, en-
quanto o faturamento médio diario do setor recuou 3,2%.
Mesmo com o resultado negativo, o mercado de trabalho
segue aquecido. O estoque de empregos ligados ao Turismo
atingiu 142,8 mil vinculos formais, crescimento de 6%.

DESTAQUES I

IMAT CAIU

1,4%

apos recorde
historico em marco.

TAXA DE_
OCUPACAO
HOTELEIRA
RECUOU PARA

60,9%

EMPREGO CRESCEU

%

6%

chegando a 142,8 mil
postos formais.

EXPECTATIVA

E DE RETOMADA
DO RITMO
CORPORATIVO A
PARTIR DE MAIO.

ACESSE O
INDICADOR
COMPLETO
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INTELIGENCIA DE MERCADO

PASSAGENS
AEREAS

Por que o IBGE apontou ’,‘IEZ‘SZ';RA"O/
queda nas tarifas em meio y 5%

no IPCA de abril.

A alta do combustivel?

Metodologia considera
m dos temas que chamou aten¢ao no més foi a divulgacao compras realizadas
de queda de 14,45% nas passagens aéreas no Indice Na- com cerca de

cional de Pre¢os ao Consumidor Amplo (IPCA) de abril. 6 O D I As

A explicagdo estd na metodologia utilizada pelo Institu- DE ANTECEDENCIA.
to Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). As passagens
consideradas no indicador sdo pesquisadas cerca de 60 dias IMPACTOS DO REAJUSTE
antes da data da viagem. Assim, os pregos captados em abril do QAV devem aparecer
refletiam tarifas comercializadas antes da alta do petréleo e do de forma mais clara a partir
reajuste superior a 50% no querosene de aviagio. de junho.

Na pratica, os impactos do aumento dos custos devem apare- ENTENDA OS
cer com mais intensidade nos indicadores dos préoximos meses. REFLEXOS NO SETOR

COPA 2026

Oportunidades e entraves para o Turismo brasileiro

m artigo publicado na Hotelier News, o presidente e destinos que conseguirem

do Conselho de Turismo da FecomercioSP, Gui- atrair viajantes interessados

lherme Dietze, analisa os possiveis impactos da em fugir do ambiente da

Copa do Mundo de 2026 sobre o Turismo nacional. Copa, aproveitando tarifas

O economista destaca que a realizagdo do torneio nos mais competitivas e menos
Estados Unidos, no Canada e no México pode incentivar movimentacao.

a saida de brasileiros para o exterior e reduzir tempora-
riamente o fluxo de turistas argentinos no Brasil, princi-
palmente em destinos de lazer.

LEIA O ARTIGO
Por outrolado, o periodo abre oportunidades para hotéis COMPLETO
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REPRESENTAGAO INSTITUCIONAL

SENCA ,
ESTRATEGICA

Conselho amplia participacdo
em debates e eventos do setor

o longo de maio, o presidente do Conselho de Turis-

mo da FecomercioSP, Guilherme Dietze, participou de

eventos estratégicos voltados para a economia, o turis-
mo e o mercado de viagens.

Dentre os destaques, o Panrotas Next, em Blumenau, e o Ex-
pedia Partner Summit, em Sao Paulo, além de encontros com
liderancas do setor hoteleiro e de viagens corporativas.

Nas apresentagoes, Dietze destacou a resiliéncia do Turismo
brasileiro, o papel da renda e do crédito no consumo de via-
gens e os desafios trazidos pela inflacdo de combustiveis e pelo
cendrio internacional.

A presenga da FecomercioSP nesses foruns reafirma o com-

promisso da FecomercioSP com a produgao de inteligéncia eco-

At i ; ACOMPANHE AS
ndmica, o didlogo com o mercado e a defesa de um ambiente ATUALIZACOES
mais favoravel para o desenvolvimento do setor no Brasil. DO CONSELHO
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ACOMPANHE AS

EDICOES

PROXIMAS

O Turismo brasileiro segue mosfrando capacidade
de adaptacdo mesmo em um ambiente marcado
por custos mais elevados, incertezas internacionais
e mudangcas no comportamento do consumidor

combinac¢io entre mercado de trabalho aquecido,

demanda consistente por viagens e investimentos

continuos em infraestrutura e conectividade man-
tém o setor entre os principais vetores de crescimento da
economia nacional.

Nos proximos meses, temas como os impactos da Copa do
Mundo de 2026, a evolu¢ao dos custos de transporte, o de-
sempenho das viagens corporativas e os efeitos da conjuntura
econdmica sobre o consumo estardo no centro das atencoes

do Conselho de Turismo da FecomercioSP.

Informagdo qualificada continua sendo um diferencial
competitivo para empresas, destinos e gestores publicos.

Acompanhe as proximas edi¢oes da Carta Setorial e man-
tenha-se a frente das tendéncias que estao transformando o
Turismo brasileiro.

Acesse também a pagina
do Conselho de Turismo
da FecomercioSP para
acompanhar estudos,
indicadores e analises
exclusivas do setor.
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